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内容概要

面对21世纪媒体产业的巨大变革，书中提出不能再仅仅靠那些关于最近的企业合并和新技术的不断推
陈出新来预测媒体产业发展的动向，我们需要研究的是作为媒体产业变革的原动力和这些变革可能带
来的社会影响。
另外，此书还从社会学角度更广泛地关注大众传媒和现实社会之间的相互作用，以及公共政策和公民
行为如何影响媒体并促进公共领域建设。
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大卫·克罗图(David Croteau)是VirginiaC ommonwealth U niversity in Richmond 的社会人类学副教授， 
Boron College社会学博士。
他著有Politics and the Class Divide：
WorkingPeopleandtheMiddleClassLeft一书，并与人合著MedialSociety：Industries，mages，
以，zd A
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