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内容概要

　　一个成功的企业，至少必须兼备两种能力，一种是把企业内部运营做好的能力，另一种是政府公
关的能力，成功的政府公关可以达到事半功倍的效果。
然而，政府公关是目前中国企业最为欠缺的能力之一。
本书把企业与政府的关系概括为“六个舞台”，论述了企业处理政府关系的六条基本原则和七种策略
，并通过大量现实生活中的案例说明了这些原则和策略的运用和实施。
　　　　本书适合企业高层、从事政府公关实务的公关人员阅读，也可供相关领域的研究人员参考。
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