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内容概要

本书既包含营销学基本和核心的理论，也吸取了新近的一些研究成果，还介绍了网络时代的新型营销
模式。
本书分为十章，主要内容包括：市场营销学概论，营销调研和市场预测，消费者和组织市场购买行为
，目标营销和市场定位，战略规划和营销计划，产品与品牌策略，分销渠道策略，定价策略，整合营
销沟通策略和广告，营业推广、公共关系、人员营销和直复营销。
本书简明易懂，着重阐述重点和难点，并配以相关案例、思考讨论题、同步测练与解析和模拟试题。
    本书适用于以下几种研修市场营销学的读者：远程教育项目的大专生、市场营销专业及管理学、会
计学等相关学科的大学本科生、营销经理人员、企业管理人员等。
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