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内容概要

　　《市场营销学》比较完整地介绍了市场营销理论，侧重于市场营销实践的内容，通过案例的介绍
，使读者能够了解市场营销学的基本原理和方法，学会应用营销的策略和技巧。
《市场营销学》主要针对高职高专院校经济管理类专业的师生、企业经营管理者和各行业的市场营销
人员，为他们学习市场营销学提供了一个既有系统理论又有实践活动内容的教科书。
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