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内容概要

　　信息革命改变了广告的信息结构，改变了广告产业链，改变了传统营销者和消费者的关系，使传
统广告以前所未有的速度向数字交互广告转型。
　　《交互广告学（配光盘）》采用理论与实例分析相结合的方式，介绍了交互广告的含义、特性、
设计方法以及交互广告的运用和未来发展方向等，向读者展现了一副现代广告和未来广告的蓝图。
　　《交互广告学（配光盘）》适合广告设计专业学生及广大广告从业者阅读参考。
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作者简介

　　梁峰，1977年生于吉林省长春市，1995-2003年在广州美术学院设计分院，攻读“广告设计”专业
本科及硕士学位，2003-2006年在清华大学美术学院，攻读“信息设计”专业博士学位，2006年6月获博
士学位。
主要从事基于先进的信息技术的交互广告理论及应用研究，先后应邀在广州美术学院、中山大学等多
所著名高校讲授“交互广告”课程。
 　　参与“皇冠皮箱广告设计”、“LG市场调研项目”、“中国地质博物馆展示设计”以及“2004北
京首届国际新媒体艺术展暨论坛”的筹划组织联络等大型项目。
曾受邀赴荷兰、英国等国。
在CAID&CD2005、2005ITV Advertising Show等计算机国际学术会议上宣读论文。
 　　参与多部系列教材的撰写和翻译工作。
在核心期刊上发表多篇学术论文。
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