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内容概要

　　本书共分上下两篇，共8章内容，上篇分为5章，探讨了深度营销产生的背景，宁日韩以及相关理
论的介绍与分析，最后介绍了深度营销理论发展的前景和将要产生的问题，下篇以三章的篇幅结合各
个行业企业的具体案例来阐述深度营销理论的运用。
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上篇基础理论第一章胜读营销理论提出的背景第二章深度营销理论的提出，内涵和基本思想第三章深
度营销的相关理论分析第四章深度营销理论体系构建第五章持续深化的深度营销下篇案例分析参考文
献
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