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内容概要

本书着重从文化角度介绍休闲与旅游。
全书分为三编十五章，上编着重论及休闲、旅游、文化及三者关系，对社会发展与休闲文化的关系提
出思考；中编介绍旅游客体的文化蕴藏，包括与旅游者最相关的园林、建筑、宗教、民俗、餐饮、工
艺品诸方面；下编着重挖掘休闲观光旅游胜地的文化内涵，涉及名山名园、著名海滨、皇宫皇陵、寺
庙石窟、重大水土工程等类型。
全书内容广泛，知识准确，文笔朴素清新，适合广大旅游爱好者、旅游专业师生及旅游业从业者阅读
。
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章节摘录

简言之，广义的文化指人所创造的物质财富与精神财富，即包罗万象的大文化；狭义的文化专指精神
财富，即意识形态——上层建筑的思想部分。
需要强调的是，文化是人所创造的，老天爷赐予的东西不属于文化范畴，因而文化也是人工产品与自
然物的根本区别，能否创造文化也就成为人与动物相区别的本质特征。
景观是旅游部门开发出来的供旅游者游览的对象的总称。
虽然包罗万象，却可分为三类：自然景观、人文景观、社会景观。
自然景观不等同于自然资源。
自然资源是指未经人工开发过、不用花钱就能观赏的自然物，自然景观是指经由人工开发而提供旅游
者消费的旅游产品。
自然景观外貌上保持原状，情调上原汁原味，没有明显人工雕琢的痕迹，简言之，是纯自然状态的景
观。
根据通行的观点，文化从广义来说，指人类社会历史实践过程中所创造的物质财富和精神财富的总和
，自然景观是大自然的恩赐而不是人类在发展过程中创造出来的。
它基本上保持原封不动的自然状态，但同时又含有特定的文化意蕴，这些文化意蕴是它自身固有的，
同时也是观赏者赋予它的，是典型的旅游主客体交互作用的产物。
自然景观的文化意蕴主要表现在形式美、色彩美、朦胧美、组合美。
自然界季节、时辰、天气不断变化，并总是伴随着五彩缤纷的色彩，使旅游者感到一种应接不暇的流
动的组合美。
泰山顶上的朝霞，洞庭湖畔的夕阳，特别是遍布黄山的云海，都是典型的例子。
这是自然景观与人文景观与社会景观最大的区别所在，也是优于二者的地方。
人文景观是按照一定的主题构想，运用一定的物质材料，突出一定的文化属性，所创造或重建的人工
化的景观，而创造人文景观的人本身并不直接出现在景观上。
人文景观的文化含量主要表现在三个方面：美丽、和谐的外观形象，著名、精彩的诗文记述，具体、
美妙的生态联想。
人文景观总离不开诗文记述。
“石韫玉而山辉，水怀珠而川媚”（陆机《文赋》），脍炙人口的诗词文赋，就像蕴含在水、石中的
珠、玉，准会增加自然景观的文化分量。
有时甚至喧宾夺主，景观的诱惑力主要不在景观本身，而在于歌咏景观的诗文。
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编辑推荐

《休闲旅游文化基础》内容广泛，知识准确，文笔朴素清新，适合广大旅游爱好者、旅游专业师生及
旅游业从业者阅读。
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