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内容概要

　　本书全面介绍了电子产品的设计理念与开发技术。
依次对电子产品的开发过程和开发策略、电子产品的市场因素进行了全面阐述，详细介绍了模拟电路
、数字电路、单片机系统、DSP系统的设计步骤和方法，对电子产品的电气原理图、印制电路板图、
电路接线图、产品工艺图的设计原则和方法进行了系统介绍，并就电子产品设计中的工程问题和电子
产品整机结构与造型设计等做了深入的探讨和分析，对电子产品整机检测与调试、品质检验与IS0 9000
认证及电子产品的技术文件管理进行了详尽的阐述，是现代电子产品技术开发和设计的指南。
    本书内容涵盖面宽，将几个相差较远的知识门类有机地结合起来，侧重围绕电子整机设计和可靠性
展开，具有很高的实用价值。
适合高等院校电类各专业的学生学习，也可供生产类企业的工程技术人员和生产、管理者参考。
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章节摘录

　　第1章 电子产品的开发过程　　1.1 电子产品开发综述　　1.1.1 产品的概念　　1.什么是产品　　
什么是产品（Product）？
在不同的阶段，人们有不同的理解。
一般来讲，产品是企业从事生产经营活动的直接而有效的物质成果。
在现代的市场上，企业之间的激烈竞争始终以产品为中心进行。
产品是交换活动的基础，企业与市场的关系是通过产品来连接的。
产品是能够提供给市场且满足市场需要的东西。
　　人们对产品的传统解释是基于产品的物质形态和具体用途上的，如电视机、VCD机、电冰箱等都
是产品。
这一定义强调物质属性。
因此，产品一般被理解或表述为：由劳动创造、具有使用价值、能满足人类需求的物质实体。
　　然而从企业市场的角度来看，产品不仅指物质产品，还包括非物质形态的服务即整体产品概念。
所谓整体产品，指一切能满足顾客某种需求和利益的物质产品和非物质形态的服务。
它具体分为核心产品、形体产品和延伸产品三个层次，如图1-1所示。
　　（1）核心产品　　核心产品是指向消费者提供的基本效用或利益。
消费者购买某种产品并不是为了获得产品本身，而是为了获得能满足某种需求的效用。
核心产品是消费者追求的最基本的内容。
　　（2）形体产品　　形体产品是核心产品借以实现的形式，是企业向消费者提供的产品实体和服
务的外观。
主要包括品质、品牌、包装、款式、特色五个方面，是产品在市场上向顾客呈现的外观，是产品的存
在形式，购买者选购的依据。
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