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内容概要

　　本书以创意学基本原理结合大量的经典案例，全面系统地阐述了创新思维和创新意识的相关知识
，试图帮助读者打造一个具有创意思维的头脑，使我们无论是在学习中、工作中，还是在生活娱乐中
，大脑时刻处在一种创新思维的激发和关联状态，随时准备激发出创新理念和创新智慧。
　　创新思维的启发与培训从本书开始！
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章节摘录

　　第一章　认识创意——创意概念的学习应用　　第一节　创意概念　　经典案例：摩托罗拉的“
大哥大”　　投身于战争的摩托罗拉　　随着社会的发展，市场上不断会产生新的需求，如何满足这
些需求，是公司创意的方向。
　　1.预测商机，产生创意　　1936年，战争的乌云笼罩了整个欧洲。
摩托罗拉的创始人高尔文一家人去欧洲旅游了6个星期，先后去了意大利、奥地利、法国、英国和德
国，回国之后高尔文坚信：除非出现奇迹，否则战争不可避免。
　　在公司经历了1937-1938年的萧条时期之后，高尔文敏感地意识到公司必须从事战争时期对国家有
益的生产活动才能迅速发展。
于是，他开始让他的工程师研制军用收音机。
　　机会终于来了，1940年的一天，《芝加哥每日新闻》的编辑打电话告诉高尔文，说在威尔斯康辛
州麦科伊营地进行军事演习的军队因缺少无线电通信联络而行动不便。
　　高尔文立即派他的总工程师唐·米切尔和雷·约翰来到麦科伊营地进行实地考察。
他们看到战士们背着笨重的无线电通信工具去打仗，行动自然受阻。
　　米切尔当即向美国陆军通信部队的斯坦福上校保证，很快可以开发出一种轻型的、便于携带的无
线电话机。
　　2.开发新产品，占领市场　　接下来，米切尔开始全力研制这种产品。
但是研制这种便携式机器存在的技术难题很多，其中的一个重要问题是重量，另一个则是在实际战斗
中，因天线的反射，敌人可能会轻易地发现攻击目标。
解决的办法是找出一种黑色的、抗腐蚀的、不反射的镀镍材料制作零件。
　　经过米切尔不断的努力，难题迎刃而解，样机很快制造了出来。
这是一部手持无线电话机，由一个话筒、头部天线和内装电池构成，重约5磅，能保证一英里内的通
话效果，在某些条件下还可扩大到三英里。
　　在战争中，这种手持无线电话机大显神威。
有一次，摩托罗拉收到一个订单，要求它在两天内向转运站发送100台这种话机，以适应“特殊的、最
紧急的需要”。
　　高尔文准时将货物发送了过去。
几个月后，他才获悉订购这批货物的部队，就是著名的卡尔逊突击队。
而突击队的将士们在有了这些无线电话机后，在战场上如鱼得水，无往不胜。
　　由于摩托罗拉在战争期间为军队作出的特殊贡献，美国陆军部和海军部曾先后5次授予摩托罗拉
公司三等奖章，高尔文本人也在1946年被陆军部授予了奖状。
　　在整个战争期间，他们共生产了约5万台5CR-300型步话机。
这些步话机被普遍应用于太平洋战场和欧洲战场。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<创意天下>>

编辑推荐

　　资本的时代已经过去，创意的时代已经来临。
社会千变，创新万变，创新是一切财富的源泉，而思维创新是一切创新的基础。
　　资源有限，创新无限。
　　创新能力训练的最佳培训教程！
　　帮助您挑战自我，发挥自我，创新自我，超越自我，轻松创造财富神话！
　　从思维创新到能力创新，再到事业创新，全方位、多角度地介绍了创新能力的开发和灵活运用。
　　结合实际，介绍创新能力实战训练的各种方法与技巧，有利于读者迅速将创新思维应用于复杂的
问题解决、创造力开发及组织管理创新之中。
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