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前言

企业是现代社会生产力的基本组织形式，是国民经济的“细胞”，是市场经济体制下从事生产、流通
、服务等经济活动的主体。
企业要面向市场，了解和掌握市场需求，按照市场需要组织产品研发、设计、加工、制造、装配、进
货、销售等经营活动。
企业只有积极主动地适应市场需求，满足用户的要求，让用户放心满意，才能赢得用户的青睐，获得
用户的好评，从而提高市场竞争力，提高市场占有率，才能获得生存和发展的机会，把企业做强做大
。
企业管理的目的是使企业人力、物力、财力资源得到优化配置，能够以最小的投入获得最大的产出，
即在生产经营活动中，通过科学管理，实现成本低、费用省、效率高、效益好的最佳效果。
企业管理的对象就是企业各项资源以及生产经营活动的全过程。
在企业管理活动中，必须牢牢把握科学发展观。
在企业管理中贯彻科学发展观，就是要按照客观经济规律办事，要实事求是，认真研究市场需求变化
，掌握变化趋势，掌握经济活动的主动权，从而抓住市场机遇，有效地降低和化解市场风险。
2008年由美国次贷危机引发的金融风暴席卷全球，这次危机超过了历史上任何一次经济危机，不仅美
国、欧盟、日本、韩国、加拿大、冰岛等发达国家遭受了重创，中国、印度、巴西等新兴经济国家也
面临着空前的压力。
从10月份开始，中国的GDP增长速度开始下滑，许多中小企业，特别是产品向欧美国家出口的企业，
其出口订单大量减少，开工严重不足，经济效益大幅度下降，甚至严重亏损，企业裁员数量和劳动者
失业率增加。
世界各国政府和领导人纷纷采取救市措施，如降低存贷款利率、银行准备金利率、税率等，通过货币
手段和增加政府财政投入等办法，来挽救经济颓势。
面临困境，一些企业并没有消极被动地等待，而是加强管理，加大科技开发的力度，不断提高产品的
科技含量，提高产品质量，开发国内市场和俄罗斯、非洲、拉丁美洲、东南亚、东盟等国家和地区的
新市场。
这些企业不仅没有遭受损害，反而抓住了机遇，取得了成功，增加了销售量、销售收入和利润，比以
往有了更大的发展空间。
这说明，金融危机是坏事，但在一定条件下也能变为好事。
它可以淘汰素质低下的企业，也为经济结构调整，保留优势企业提供了机遇。
企业经营管理者必须苦练内功，从加强科学管理入手，夯实基础，不断提高经营管理水平，提高决策
水平，增强市场预见性，才能增强企业实力和抗击市场风险的能力。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<现代企业管理>>

内容概要

现代企业管理理论不仅是促进我国经济发展与企业发展的必要工具，也是高等学校学生素质教育的重
要组成部分。
本书分为综合管理篇、资源管理篇、生产管理篇、营销管理篇，共十二章内容，主要包括企业基础知
识概述、企业文化、人力资源管理、财力资源管理、物力资源管理、信息资源管理、生产运作管理、
质量管理、物流管理、技术创新管理、品牌管理和客户关系管理等，基本涵盖了企业经营管理的全过
程。
　　本书不仅可作为应用型高等院校相关专业学生的教材，也适合各类企业的经营管理者学习和培训
使用。
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章节摘录

第一章　企业管理概述企业是社会经济系统的基本单位。
从社会发展的历史进程来看，企业的产生晚于管理。
随着人类社会的不断进步，管理在企业经营中的作用越来越重要，并在丰富的管理实践基础上，形成
了现代企业制度。
而良好的企业经营机制结合现代企业制度运用到企业管理中，进一步优化了企业的资源配置，提高了
企业的整体绩效。
第一节　企业与企业类型一、企业的概念通常所说的企业，是指从事生产、流通、服务等经济活动，
依法成立，自主经营，独立享受权利和承担义务的法人型或非法人型经济组织。
 作为一个企业，必须具备以下一些基本的要素：（1）拥有一定数量、一定技术水平的生产设备和资
金；（2）具有开展一定生产规模和经营活动的场所；（3）具有一定技能、一定数量的生产者和经营
管理者；（4）从事社会商品的生产、流通、服务等经济活动；（5）独立核算，自主经营，自负盈亏
，自我约束，自我发展；（6）生产经营活动的目的是获取利润。
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编辑推荐

《现代企业管理》突出应用型特色，内容安排上体现“应用、实用、适用”的教学要求，致力于培养
高层次应用型人才的创新精神和实践能力。
突出现代性，在内容选择上力求吸收国内外管理的新思想、新理论和新经验，及时把握企业管理理论
与实践的发展方向。
结构体系完整，按照企业管理的流程和重点，对经营要素（各种资源）以及活动过程（企业内部的生
产过程和企业外部的市场营销过程）进行阐述。
教学资源丰富，可提供免费的电子课件，并配有专门的案例教材。
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