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前言

　　《商业银行信贷与营销》使用几年来，其丰富的知识及资讯，活泼新颖的结构，不仅受到了越来
越多高职高专院校的欢迎，而且也受到了银行实务界人士的普遍认同。
该教材被评为普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
为了满足需要，我们结合近年来商业银行信贷业务的新趋势、新动向及营销新策略，对教材进行了修
订。
　　修订后的《商业银行信贷与营销》（第二版）具有如下特色：　　1．符合高职高专教育的培养
目标、特点和要求　　教材按照教育部对高职高专学生的培养生产、管理和服务第一线应用型人才的
目标和要求，以商业银行信贷业务岗位能力的培养为主导设计教材的体系结构，使教学内容与专业、
行业的应用及人才培养相适应，实现“工学结合”。
　　2．突出信贷营销能力及风险防范能力的培养　　教材在介绍信贷业务程序的基础上，注重不同
业务品种营销技巧及业务风险分析与防范内容的介绍，体现注重培养学生理论联系实际的能力、信贷
业务处理能力、营销能力，以及风险识别与防范能力。
本教材每章所附的思考题及实训题都极具针对性，能够有效提高学生的岗位操作能力。
　　3．内容体现实用、新颖、宽泛的特色　　教材在介绍商业银行信贷与营销基本知识时，本着理
论必需、够用的原则，基础理论知识介绍得较浅、较少，且多以其他栏目介绍相关知识，使学生加深
理解，切忌死记硬背；相关案例及其他资料，均为近年来的新案例及资料。
具有较强的知识性和实用性，对金融专业学生及银行信贷工作人员掌握信贷知识、提高专业工作能力
具有极大的帮助。
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内容概要

《商业银行信贷与营销》（第二版）是在第一版的基础上，结合近年来商业银行信贷业务的新趋势、
新动向及营销新策略进行的修订。
本书针对高职高专的教学特点，在阐述商业银行信贷业务及其营销基本知识和基本技能的基础上，注
重不同业务品种营销技巧及业务风险分析与防范知识的传授。
通过“他山之石”、“市场链接”、“小百科”、“案例”栏目，为读者提供大量信息和实例，进一
步提高学习者的信贷业务处理能力、营销能力及风险识别与防范能力。
    本书可作为高职高专院校财经专业学生的学习用书，也可作为相应层次教育教学用书和商业银行从
业人员的参考用书。
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章节摘录

　　2．票据贴现的特点　　票据贴现是一种银行信用与商业信用相结合的银行资产业务，因此，票
据贴现也称为票据贴现贷款。
但票据贴现是一种特殊形式的贷款，与一般的贷款形式比较，有许多差别，这正好体现了票据贴现贷
款的特点。
　　（1）资金流动性不同。
由于票据的流通性，票据持有者可到商业银行进行贴现，换得资金。
一般来说，贴现银行只有在票据到期时才能向付款人要求付款，但银行如果急需资金，也可以向中央
银行再贴现；而贷款是有期限的，在到期前一般是不能回收的。
　　（2）利息收取时间不同。
贴现业务中利息的取得是在业务发生时即从票据面额中扣除，是预先扣除利息；而贷款是事后收取利
息，它可以在期满时连同本金一同收回，或根据合同规定，定期收取利息。
　　（3）利息率不同。
通常情况下，票据贴现的利率低于贷款利率，因为持票人贴现票据的目的是为了得到现时可用的资金
，并非没有这笔资金。
如果贴现率太高，则持票人融通资金的负担过重，成本过高，贴现业务就不可能发生。
　　（4）资金使用范围不同。
持票人在贴现了票据以后，就完全拥有了资金的使用权，他可以根据自己的需要使用这笔资金，而不
会受到贴现银行的任何限制。
但借款人在使用贷款时，要受到贷款银行的审查、监督和控制，因为贷款资金的使用情况直接关系到
银行能否很好地回收贷款。
　　（5）债务债权的关系人不同。
贴现的债务人不是贴现申请人而是出票人即付款人，遭到拒付时才能向贴现人或背书人追索票款。
而贷款的债务人就是申请贷款的人，银行直接与借款人发生债务关系。
有时银行也会要求借款人寻找保证人以保证偿还款项，但与贴现业务的关系人相比还是简单得多。
　　（6）资金的规模和期限不同。
票据贴现的金额一般不太大，每笔贴现业务的资金规模有限，可以允许部分贴现。
票据的期限较短，我国《贷款通则》规定，票据贴现期限最长不得超过6个月。
然而贷款的形式多种多样，期限长短不一，规模大小不等，贷款到期时，经银行同意，借款人还可继
续贷款。
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