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前言

商品促销离不开广告、企业形象也需要广告宣传，市场经济发展与广告业密不可分。
据统计，到2007年底，全国共有广告经营单位17.26万户，广告营业额达1741亿元人民币。
广告不仅是国民经济发展的“晴雨表”，还是社会精神文明建设的“风向标”，更是构建社会主义和
谐社会的“助推器”。
广告作为文化创意产业的关键支撑，在国际商务交往、丰富社会生活、推动民族品牌创建、促进经济
发展、拉动内需、解决就业、构建和谐社会、弘扬古老中华文化等方面发挥着越来越大的作用，已经
成为我国服务经济发展重要的“绿色朝阳”产业，在我国经济发展中占有极其重要的位置。
由于利益驱动，虽然广告法已颁布实施了多年，但是广告市场的违法现象依然层出不穷，如：明星代
言引发消费者投诉或诉讼、虚假广告、恶意诋毁广告等违法违规情况经常在各种媒体上出现。
违法违规广告不仅严重侵害了消费者的利益，而且损害了企业的形象，更严重的是扰乱了广告行业和
广告市场，阻碍了国家经济的发展。
法治国家就要依法办事，广告业持续稳定的发展离不开法律保障，广告从业人员需要不断提高自身的
法律意识和道德水平，广告行业也应该自觉地严格加强自律。
随着全球经济的快速发展，面对国际广告业的激烈市场竞争，加强广告法的宣传和广告监管，加速从
业者道德规范教育已成为当前亟待解决的问题。
为了培养社会急需的广告法律法规人才，我们组织多年在一线从事广告法律法规教学与实践活动的专
家教授共同精心编撰了本书，旨在迅速提高学生及广告从业者广告法规方面的专业素质，更好地服务
于我国的广告事业。
全书共分十二章，主要内容包括：广告法、广告准则、广告活动主体、广告活动行为、广告行政管理
、特定媒体广告法律规定、广告与知识产权法律制度、广告审查制度、广告法律责任、广告道德规范
、广告行业自律与广告社会监督管理等基本理论知识。
在讲解知识的同时通过实例解析讲解，旨在提高企业和读者对广告法律法规的认知与运用能力。
由于本书融入广告法律法规最新的教学理念并力求严谨，注重与时俱进，具有结构合理、叙述简洁、
案例经典、通俗易懂、贴近实际、突出实用性等特点，且采用新颖统一的格式化体例设计，因此本书
既适用于专升本及高职高专院校广告艺术设计和工商管理等专业“广告法”课程的教学，也可以作为
广告企业和艺术设计公司从业者的职业教育与岗位培训的教材，对于广大社会自学者也是一本有益的
参考读物。
本书由李大军进行总体方案策划并具体组织，温智、王桂霞担任主编并统稿，罗佩华为副主编，由广
告法律专家孟建华教授审定。
作者分工：罗佩华编写第一章、第四章，孙勇编写第二章、第九章，厚盈盈编写第三章、第六章，冷
蓉芝编写第五章、第七章，王桂霞编写第八章、第十一章，温智编写第十章、第十二章，刘晨、马瑞
奇、李瑶、周鹏编写附录；李晓新负责本书课件的制作。
编者在本书的编著过程中，翻阅和参考了大量与广告道德和法规相关的书刊资料，并收集了大量具有
实用价值的典型案例，得到了编委会有关专家教授的具体指导，在此一并致以衷心的感谢。
由于编写时间仓促，作者水平有限，书中难免存在错误和遗漏，敬请社会各界专家和广大读者批评指
正。
编者
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内容概要

　　本书结合广告行业发展的新形势和新特点，针对广告业中存在的虚假广告和社会名人代理医药及
食品广告的不规范操作行为，系统介绍了广告法、广告准则、广告活动主体、广告活动行为、广告行
政管理、特定媒体广告法律规定、广告与知识产权法律制度、广告审查制度、广告法律责任、广告道
德规范、广告行业自律与广告社会监督管理等基本理论知识；并通过对广告实例的解析、讲解，以期
提高企业和读者对广告法律法规的认知与运用能力。
　　由于本书理论适中、知识系统、案例经典、可操作性强，同时书中依据广告职业能力需求、注重
课堂教学与实际应用的紧密结合，因此本书既适用于专科升本科及高职高专院校广告艺术设计和工商
管理等专业“广告法律法规”课程的教学，也可以作为广告企业和艺术设计公司从业者的职业教育与
岗位培训教材，对于广大社会读者也是一本非常有益的读物。
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二章　广告社会监督管理附录参考文献

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告道德与法规>>

章节摘录

第一章 广告法概述第一节 广告和广告法律关系一、广告（一）广告的概念与主要形式1．广告的概念
广告是为了某种特定的需要，通过一定形式的媒介，并消耗一定的费用，公开而广泛地向公众传递信
息的宣传手段。
广义上的广告包括非经济广告和经济广告。
非经济广告是指不以营利为目的的广告，如政府行政部门、社会事业单位乃至个人的各种公告、启事
、声明等。
狭义上的广告仅指经济广告，又称商业广告，是指以营利为目的的广告，通常是商品生产者、经营者
和消费者之间沟通信息的重要手段，或企业占领市场、推销产品、提供劳务的重要形式。
根据《广告法》的规定，广告是指商品经营者或者服务提供者承担费用，通过一定媒介和形式直接或
者间接地介绍自己所推销的商品或者所提供的服务的商业广告。
从法律的规定来看，我国《广告法》仅仅调整商业广告，其他广告，如公益广告等非商业性广告不属
于《广告法》的调整范围。
2．广告的主要形式广告的表现形式多种多样，主要是通过报刊、广播、电视、电影、路牌、橱窗、
印刷品、霓虹灯、电子显示屏、网络和其他新媒体等媒介或者形式，在我国境内传播、刊播、设置、
张贴广告。
广告的主要形式具体包括：（1）利用报纸、期刊、图书、名录等刊登广告。
（2）利用广播、电视、电影、录像、幻灯等播映广告。
（3）利用街道、广场、机场、车站、码头等建筑物或空间设置路牌、霓虹灯、电子显示牌、橱窗、
灯箱、墙壁等广告。
（4）利用影剧院、体育场（馆）、文化馆、展览馆、宾馆、饭店、游乐场、商场等场所内外设置、
张贴广告。
（5）利用车、船、飞机等交通工具设置、绘制、张贴广告。
（6）通过邮局邮寄各类广告宣传品。
（7）利用馈赠实物进行广告宣传。
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编辑推荐

《广告道德与法规》由清华大学出版社出版。
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