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前言

　　随着我国改革开放进程的加快和市场经济的快速发展，各类广告经营业也在迅速发展。
1979年中国广告业从零开始，经历了起步、快速发展、高速增长等阶段。
2007年全国广告经营额达1740.96亿元人民币，比上年增长了10.689，0；全国广告经营单位17.26万户、
比上年增长了20.60~／0；全国广告从业人员111.25万人，比上年增长了6.96~／／0。
2008年全国广告经营额达1899.56亿元，比上年增长9.11％。
　　商品促销离不开广告，企业形象也需要广告宣传，市场经济发展与广告业密不可分。
广告不仅是国民经济发展的“晴雨表”，也是社会精神文明建设的“风向标”，还是构建社会主义和
谐社会的“助推器”。
广告作为文化创意产业的关键支撑，在国际商务活动交往、丰富社会生活、推进民族品牌创建、促进
经济发展、拉动内需、解决就业、构建和谐社会、弘扬古老中华文化等方面发挥着越来越大的作用，
已经成为我国服务经济发展重要的“绿色朝阳”产业，在我国经济发展中占有极其重要的位置。
　　当前，随着世界经济的高度融合和中国经济国际化的发展趋势，我国广告设计业正面临着全球广
告市场的激烈竞争，随着发达国家广告设计观念、产品、营销方式、运营方式、管理手段及新媒体和
网络广告的出现等巨大变化，我国广告从业者急需更新观念、提高技术应用能力与服务水平、提升业
务质量与道德素质，广告行业和企业也在呼唤“有知识、懂管理、会操作、能执行”的专业实用型人
才，因此加强广告经营管理模式的创新、加速广告经营管理专业技能型人才培养己成为当前亟待解决
的问题。
　　由于历史原因，我国广告业起步晚，但是发展却非常快，目前在广告行业中受过正规专业教育的
人员不足2％，因此使得中国广告公司及广告实际作品难以在世界上拔得头筹。
根据中国广告协会学术委员对北京、上海、广州三个城市不同类型广告公司的调查表明，在各方面综
合指标排行中缺乏广告专业人才居首位，占7’7.90／／0，人才问题已经成为制约中国广告事业发展
的重要瓶颈。
　　针对我国高等职业教育“广告和艺术设计”专业知识老化、教材陈旧、重理论轻实践、缺乏实际
操作技能训练等问题，为适应社会就业、为满足日益增长的广告市场需求，我们组织多年在一线从事
广告和艺术设计教学与创作实践活动的国内知名专家、教授及广告设计公司的业务骨干共同精心编撰
了本套教材，旨在迅速提高大学生和广告设计从业者的专业素质，更好地服务于我国已经形成规模化
发展的广告事业。
　　本系列教材定位于高等职业教育“广告和艺术设计”专业，兼顾“广告设计”企业职业岗位培训
，适用于广告、艺术设计、环境艺术设计、会展、市场营销、工商管理等专业。
本套教材包括：《广告学概论》、《广告策划与实务》、《广告文案》、《广告心理学》、《广告设
计》、《包装设计》、《书籍装帧设计》、《广告设计软件综合运用》、《字体与版式设计》、《企
业形象（CI）设计》、《广告道德与法规》、《广告摄影》、《数码摄影》、《广告图形创意与表现
》、《中外美术鉴赏》、《色彩》、《素描》、《色彩构成及应用》、《平面构成及应用》、《立体
构成及应用》、《广告公司工作流程与管理》、《动漫基础》等24本书。
　　本套系列教材作为高等职业教育“广告和艺术设计”专业的特色教材，坚持以科学发展观为统领
，力求严谨、注重与时俱进；在吸收国内外广告和艺术设计界权威专家学者最新科研成
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内容概要

本书结合广告行业发展的新形势和新特点，针对广告公司对广告专业人才基本素质的实际需求，按照
广告实战运作的基本流程，系统地介绍了：广告学、广告起源与发展、广告环境分析、广告策划、广
告创意与表现、广告媒体、广告效果测定、广告受众分析、广告组织、广告经营、广告管理、国际广
告等基本理论知识；并通过实证案例解析讲解、启发学生拓展思路，提高企业和读者对广告的认知与
应用能力。
    由于本书具有理论适中、知识系统、案例鲜活、贴近实际等特点，并依据广告职业能力需求、注重
课堂教学与实际应用的紧密结合；因此本书既适用于专升本及高职高专院校广告艺术设计和工商管理
等专业的教学，也可以作为广告公司从业者的职业教育与岗位培训教材，同时对于广大社会读者也是
一本非常有益的读物。
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章节摘录

　　第一章 广告与广告学　　引导案例　　1984年奥运会上中国体育健儿频频取得金牌，一位日本记
者密切关注中国运动员的情况，他怎么也不明白，第一次参加奥运会的中国队，不但轻而易举地实现
了奥运会金牌零的突破，而且获得的金牌数量大大超过人们的预期，中国人有什么秘诀吗？
在中美女排大赛现场，这位日本记者看到中间休息时，女排队员都在喝一种白罐子红字的饮料，日本
记者睁大眼睛看到三个红字——健力宝。
于是突然恍然大悟，当日在《东京新闻》刊发了题为《中国靠“魔水”加快了出击》的新闻。
　　日本人毫不怀疑地宣布：“在中国队加快出击的背后，有一种魔水在起作用，喝上一口这种魔水
，马上就觉得精力充沛。
这是一种新型饮料，今后世界各国将努力分析这种妙药的成分，并很可能在运动饮料方面由此引起一
场革命。
”日本人所说的这个魔水就是健力宝。
　　健力宝和中国的15枚金牌一起轰动了奥运会。
一夜之间，健力宝成了奥运会的超级明星，为世人所瞩目。
更令人想不到的是，健力宝是仅仅诞生几个月的新饮料，其生产厂家前身不过是一个不足百人的作坊
式小酒厂，坐落在离广州市不远的小县城里。
　　健力宝的成功有多方面的因素，但其有计划、有组织地开展广告宣传活动是非常重要的一环。
健力宝善于借助重大体育赛事进行广告宣传，从而使其经济效益频升。
公司产值在1983年是130万元，1985年就跃升为1659万元，1986年4408万元，1987年超过1亿元，1988年
达到2.7亿元，1989年高达5亿元。
在第23届奥运会初战告捷后，健力宝与12个国家级体育运动队签了合同，直到第24届奥运会，免费供
应他们健力宝饮料。
1990年健力宝出资1600万元赞助第十一届亚运会。
其广告布满了所有体育场的最佳位置，成功的广告给健力宝带来了7.5亿元的订货单，使其拿走了全国
糖酒交易会总额的1／4。
亚运会开幕式第三天，一位法国商人就要求作为健力宝在法国市场的代理商⋯⋯这一切令人惊叹，令
人信服。
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