
第一图书网, tushu007.com
<<动漫产业分析与衍生产品研发>>

图书基本信息

书名：<<动漫产业分析与衍生产品研发>>

13位ISBN编号：9787302210290

10位ISBN编号：7302210292

出版时间：2009-10

出版时间：清华大学出版社

作者：王传东，郑琳　编著

页数：136

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<动漫产业分析与衍生产品研发>>

前言

近年来，动画产业作为最热门的文化创意产业之一，在全球范围内已成为创意经济中最有希望的朝阳
产业。
伴随着动漫市场的快速成长，中国动画教育呈现出快速的发展趋势。
虽然我国开展动画教育的时间并不长，但近几年，我国动画教育却出现了爆炸式的增长。
根据2006年底的调查显示，我国现有两千余所学校开设了动画及相关专业，但这个数字还远远弥补不
了我国动画人才需求的缺口。
有理由相信，由于动画产业的巨大市场吸引力，开设动画专业的大学和职业学校会越来越多。
但当我们分析国内的动画教育现状时，却不难看到目前中国动画教育发展存在着诸多难题：优秀师资
较少，缺少优秀本土动漫教材，教学手段单一，创新较少等。
国内屈指可数的动画教材无法满足教学发展的需要，动画人才的培养缺乏总体规划。
所以，在推动我国动漫教育方面我们要借鉴学习国外的优秀教育方法，并逐步建立起我国自己的教育
模式和动画精品教材体系。
为全面贯彻落实科学发展观，切实提高高等教育的质量，山东工艺美术学院积极组织申报了普通高等
教育“十一五”国家级教材规划项目，组织编写了“动画专业系列教材”。
本教材系统全面地向学生教授动画基础理论和动画创作设计的整个过程，内容始浅渐深，通俗易学。
教材的撰写者都是具有多年动画教学经验的教师，在撰写的过程中，他们本着学术性、艺术性、实用
性多方面兼容的主旨，根据丰富的教学经验，广泛借鉴国内外相关资料，针对学习者的需求，对书稿
进行反复的编选改写，并广泛征求动画专家的意见，这不仅确保了教材的质量，也确保了本教材的实
用价值。
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内容概要

作为文化创意产业的重要组成部分，动漫游日益成为经济发展的重要动力。
本书从动漫产业发展和动漫衍生产品的特点入手，分析了目前国内外动漫市场的现状以及我国动漫市
场存在的主要问题。
主要包括动漫产业的研究意义、世界主要动画市场分析、动漫产品开发基础、经典动画分析、卡通形
象的衍生、动漫形象产品的分类和作用，已经动漫衍生产品的特点等，内容全面，分析精到。
    本书适用于高等院校本专科动漫专业教材使用，同时也是动漫从业人员的产业分析参考书。
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章节摘录

插图：第1章 研究动漫产业的意义1.2　动漫产业说到动漫产业就要先解释一下“动漫”这个词的含义
。
动漫是对动画与漫画的简称。
但是动漫形成产业发展到今天已经远远不止是动画和漫画的集合体了，围绕着动画和漫画还衍生出非
常多的周边产品，比如游戏、模型和手办等。
所以，今天我们说的动漫产业其实有着更加丰富的含义。
动漫衍生品的价值是由衍生产品的使用价值，也就是其本身的价值和动漫形象的“符号价值”共同构
成的，两种价值结合之后产生了互相促进的作用。
知名的卡通形象会让它的爱好者注意到其代言的产品，使一部分卡通爱好者转化为商品的消费者。
另外，商品尤其是日常用品，由于其使用频率较高，会让更多人注意到商品上的卡通形象，进一步提
升形象的知名度，为动画带来新的观众。
这里又出现了一个新的问题，什么是“符号价值”？
符号消费是法国哲学家让·鲍德里亚（Jean Baudrillard）提出来的，在其著作《符号政治经济学批判》
中鲍德里亚将媒介解释为主要的模拟机器。
这台机器大量产生出形象、符号和代码，而这些构成了（超）现实的独立领域并最终在日常生活和社
会性的消费中起着重要作用，而动漫产品价值的产生是由观众欣赏核心层动漫作品开始的。
影像、故事、神话构成动漫欣赏的3个层面。
影像是动漫的表层，由多种视觉形象构成，以人物形象为核心；故事是动漫作品的骨架及将影像有机
串联起来的中心线索。
神话是整部作品的深层意义，它作用于观众的潜意识和集体无意识。
这样，表层形象就成为能指，在故事中逐渐获得了人格魅力和气质内涵，成为神话叙事的构成元素，
意指向某种原型。
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《动漫产业分析与衍生产品研发》：高等院校动画专业系列教材
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