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内容概要

本书吸收了房地产市场营销领域的先进理念，由编者结合多年的教学经验及营销实践，并参考了大量
的相关书籍、资料编写而成。
本书坚持以能力为本位，以实践为基础，以学生为主体，确立课程体系和教材内容。
全书共分为11个模块，全面系统地阐述了房地产市场营销的基本原理、概念和实践理论。
附录部分为房地产市场营销人员应熟悉的房地产领域的相关法律、法规。
各模块的实训目标、相关知识、实训课题、案例分析及实训练习一线贯穿，整体一致，强调对学生能
力的培养，突出实训特色。
    本书针对高职高专需求编写，与国家职业标准紧密联系，可供各类高职高专院校房地产经营管理专
业、物业管理专业及相关专业师生作为教材使用，也可供从事房地产营销工作的有关人员参考。
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