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内容概要

　　本书在吸收国内外最新研究成果的基础上，对消费者行为学的基础理论进行了全面介绍，同时注
重突出医药消费的特色，是一本专门针对医药行业消费者行为学研究的应用型规划教材。
　　本书共十四章，每章均设有学习目标、引导案例、小资料、课堂随想、本章小结、知识训练和技
能训练等栏目，并对训练部分给出了相应的参考答案。
　　本书的主要特色是内容丰富实用，案例启发性强，融知识性与实用性于一体，方便课堂互动教学
，有利于加强读者的学习和理解，适合普通高等院校市场营销、医药管理和医药经济贸易等相关专业
的学生用作教材，同时也适于从事市场营销和医药营销相关工作的业内人士参考阅读。
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