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前言

《管理经济学》（第一版）自1996出版以来，已重印20多次，累计印数也早已超过10万册。
但目前来看，教材的内容和结构都已经很不适应我国经济的发展和教学的需要，因此迫切需要对其进
行一次全面的修订。
《管理经济学》（第一版）的编著是出于时代的客观需要。
写作资料主要准备于1994年、1995年。
那时，我国建立社会主义市场经济体制的目标刚刚确立；同时，借鉴世界上许多发达国家培养企业高
层次管理人才的经验，在我国引入工商管理硕士（MBA）学位也只有短短的几年时间。
《管理经济学》（第一版）的编著主要是照着讲：照着在发达国家已经有成熟体系的微观经济学讲；
照着为阐明企业经营管理决策的经济学原理而设置的管理经济学讲。
虽也力求以马克思主义经济理论为指导，努力结合中国企业经营的实情，但无论是个人的能力和知识
，还是我国社会主义市场经济实际运行的情况，都决定了那种结合是十分肤浅的。
14年过去了，我国社会主义市场经济的运行已经初步积累了丰富的经验，在政府宏观调控下，市场机
制对资源配置的基础性作用曰益显现。
现代企业制度的改革也在不断深化，开始形成了以公有制为主体、多种所有制共同发展的基本经济制
度，企业日益成为拥有完善的法人治理结构的企业。
基于此为企业经营决策管理服务的管理经济学也需要从当初的照着讲，开始考虑向接着讲转变。
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内容概要

本教材试图以企业追求利润为手段，以承当社会经济责任为目标展开讨论。
作为“管理经济学”教学法改进的初步尝试，本教材尝试处理好“管理经济学”与“Marlagerial
Ecorlomics”、“微观经济学”的关系，使之更加符合MBA层次学生学习的要求。
本教材注重定量分析和定性分析的结合并处理好经济学一般理论与中国企业实际情况之间的关系。
    为了帮助读者更好地理解和消化课程的基本知识，在每章结束时都安排了内容提要和复习题。
本书还将推出配套教师教学指导书以及学生学习指导书。
    本教材虽然是为工商管理硕士（MBA）编写的，但也完全可作为工商管理类专业本科生学习“微观
经济学”的替代教材。
同时，本教材也可作为各种百战归来再读书的企业经营管理人员在职培训教材和自学参考书。
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作者简介

陈章武，清华大学经济与管理学院教授，博士生导师，政府特殊津贴获得者。
先后担任清华大学经济与管理学院党委书记，清华经管学院副院长，清华大学党委委员；清华大学中
国经济研究中心副主任，中华外国经济学说研究会理事，教育部高等学校工商管理类学科专业教学指
导委员会委
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章节摘录

插图：管理经济学同样要努力回答这三个问题，所包含的内容和微观经济学相似。
要从消费者的行为角度研究市场的需求，来回答“生产什么”；要从企业组织生产的过程研究生产与
成本，来回答“怎么生产”；要从不同市场结构条件下研究产量决策与价格决策，来回答“为谁生产
”。
因此，它也通常保持了微观经济学的严谨学术风格和基本的知识结构。
但管理经济学的出发点不一样，它是从企业的角度出发。
研究消费者行为的目的，是要了解市场对其产品的需求；研究投人与产出的生产过程与成本，是为了
进一步提高生产效率；研究市场上特别是产品市场上的产量与价格决策，是为了实现企业经营的目标
与理念。
企业也总是在特定的宏观经济环境下作出决策，因此，也研究政府宏观调控的微观政策对企业的影响
，以及企业的应对策略。
投资者行为，以及在资本市场上的决策，也立是管理经济学研究的范畴，但通常因另有专门的课程来
讨论投资者行为以及在资本市场上的决策，管理经济学一般不包含这方面的内容。
管理经济学是为企业实现目标提供决策的方法和依据，侧重于实证研究。
在研究消费者行为时，不去深入讨论消费者的效用函数，进而也就不去深入讨论无差异曲线如何用来
帮助消费者作出决策，而侧重讨论影响市场需求的重要因素是什么，这些因素对需求影响的敏感程度
怎样，以及弹性如何帮助企业经营者作出准确的决策。
需求的弹性分析是这部分研究的重点。
在研究投入与产出的关系时，不把重点放在生产函数上，而把重点放在成本函数的讨论上，尤其是把
重点放在为决策而用的经济成本的一些重要概念的讨论上。
为实现企业经营目标，不去重点关注在不同市场结构下一般性的定价方式，而是重点研究企业在不同
市场结构条件下，应当怎样为产品定价，以及一些在实践中常用的定价方去。
博弈论在决策中的应用是20世纪后半叶微观经济学最重要的发展，在管理经济学中则不去讨论博弈论
中艰深而复杂的数学问题，而侧重说明如何用博弈论来理解市场的发展和运作，以及经营决策者应当
怎样考虑他们不断面临的博弈决策问题。
最后，自然会涉及市场缺陷和政府管制。
在管理经济学中不深入讨论市场机制的一般性缺陷。
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编辑推荐

《管理经济学(第2版)》是清华大学精品课教材。
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