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前言

本书第四版出版之时，正值20世纪末。
我不禁想到，面对新媒体势不可挡的崛起和发展以及经济和文化生活方式的巨变，大众传播在新世纪
是否还能生存？
我们还远远没有回答清楚这个问题，它却已经不再是核心问题了。
在许多重要的社会功能，如影响集体行为或大众的一般态度上，没有理由认为大众传播的重要性会消
减或消失。
在如传播世界新闻事件和与名人有关的事件上，也是一样。
尽管大众传播由于以上原因，已不像过去那样是一个范围分明的范畴了，但它还是涉及了相当广泛的
领域。
与过去相比，大众媒介本身的形式和所有制更加多样化，它们的潜在影响也不那么强大和万能了。
由于竞争和“新”“旧”媒介之间的融合，“公共”和“私人”媒介渠道之间有了更大的重合。
旧有的中心——边缘（或层级）式的模式也相对地不那么明显了。
这些变化都在新的理论和研究中得到反映。
我对本书上一版做全面修改和更新时，将所有这些因素都考虑在内了。
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内容概要

这是一本影响深远的西方经典传播学教材，凝聚了麦奎尔毕生的心血，作者也因此而享誉国际传播学
界。
此书主要论及：大众传播所包含的元素、当今主要媒介形态、相关社会与文化分析，以及近百个媒介
与传播学专业词汇的解释。
新版着重论及新媒体的发展潜力。
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作者简介

丹尼斯·麦奎尔世界著名传播学者，荷兰阿姆斯特丹大学传播学终身教授，“欧洲传媒研究小组”成
员，《欧洲传播学杂志》三位创始人之一。
主要著作有：《迈向大众传播社会学》(Towards a Sociology(J／Mass Communications，1971)、《传播
》(Communication，1975)、《大众传播模式论》(Communication Models for the Study of Mass
Communications，1982)、《大众传播理论》(Mass Communication Theory,1983)、《媒介行为》(Media
Perbrmance，1992)、《受众分析》(Audience Analysis，1997)、《媒介政策》(Media Policy，1998)、《
麦奎尔大众传播理论》(Me Quaill's Mass Communication Theory，5th edition，2005)等。
译者简介：崔保国，清华大学新闻与传播学院教授，日本东北大学信息科学博士。
现任清华大学媒介经营与管理研究中心主任，清华大学日经传媒研究所所长。
主要研究方向：传播学理论、媒介经营与管理、信息社会研究等。
主要著作有《传媒蓝皮书》、《媒介变革与社会发展》、《信息社会的理论与模式》、《信息化城市
》（译著）、（（大众传播学研究方法》（译著）、《报业的活路》（译著）等。
李琨，北京大学新闻与传播学院副教授，美国俄勒冈大学传播学博士。
现任北京大学新闻与传播学院传播系主任。
主要研究方向：大众传播学、西方传播学理论、国际传播、美国传媒研究等。
主要著作有《大众传播学》、《文化与帝国主义》（译著）等。
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章节摘录

插图：二、作为一种广泛社会过程的大众传播：社会关系和经验的中介与社会以及文化问题相关的一
个中心前提是，媒介从本质上是最广泛意义上的知识的制作和传播机构。
这种知识使我们能够对我们对社会的一些体验有一定的理解，即使“意义的获得”以相对自主、非常
多样的方式出现。
透过媒介来获得信息、形象与观念，对许多人来说，是了解共同的过去（历史）以及现在社会方位的
主要来源。
它们也是记忆的蓄水池，是确定我们在何处、我们是谁（身份）的地图，并且可以为走向未来提供指
导。
如我们开始就指出的，媒介在很大程度上为我们的公共的、共同的社会生活和规范提供认知和定义，
成为各种标准、模式和规范的主要来源。
必须强调的重要一点是媒介介入到我们和我们感官直接观察不到的世界的任何体验之间的程度。
媒介也提供与我们所处的社会的主要机构最持久的联系通道。
在世俗社会中，有关价值取向和思想观念的问题，大众媒介往往会从学校、父母、宗教、兄弟姐妹和
同伴的早期的影响中“接管过来”。
结果，无论我们能够在多大程序上形成自己个人的观点，都还是非常依赖媒介来获取更广泛的“符号
环境”（我们脑海中的图像）。
正是媒介可能促成和他人一致的成分，因为现在我们往往共享几乎同样的媒介来源和“媒介文化”。
没有对现实的一定程度的共同理解，不管起源如何，任何有组织的社会生活都不可能存在。
1.中介的概念这些论述可以通过联系社会现实的“中介”的概念得到概括。
中介包括几个不同的过程。
就像前面提过的，第一，它代表了那些我们无法直接亲自观察的事件与情境二手的（或第三者的）传
递。
第二，它指社会中的其他参与者和机构出于他们自己的目的（或我们自己假定的利益）与我们联系的
各种努力。
这是指政客、政府、广告客户、教育者、专家以及各种各样的权威人士。
它指我们对我们身外的集团和文化形成自己的认识的间接方式。
这里定义的中介的一个基本因素是那些介于感知和感知之外的技术设备。
中介也意味某种关系形式。
通过媒介中介形成的关系可能比直接的私人关系更遥远，更超脱个人感情，也更薄弱。
媒介并不垄断我们接收的信息，也不能介入我们的社会关系。
但它们的存在不可避免地非常具有渗透性。
有关“现实的中介”思想的早期形式倾向认为，在由媒介信息构成的对现实的共同认识的公共地带，
和个人能够自由、直接交流的私人领域之间存在一个分界。
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后记

丹尼斯·麦奎尔的这本教材是目前国际上最经典的大众传播理论教材之一，能把这本书翻译出来奉献
给大家是我们的荣幸。
我国学者中最早开始接触麦奎尔的传播学著作的要数祝建华教授，他翻译的《大众传播模式论》一书
对于中国传播学发展的启迪和推动作用功不可没。
作为这本书的主要翻译者，李琨教授和我都有曾在国外留学的经历，我们在国外学习传播学时都曾把
麦奎尔的书作为基本教材，那时候我们使用的还是麦奎尔传播学教材的第三版。
回国后我们都有一个共同的愿望，就是把这本书译成中文与大家分享。
后来我在清华大学新闻与传播学院任教，李琨教授在北京大学新闻与传播学院任教，当我们谈起翻译
这本书时，可以说是不谋而合，很快达成了共识。
要特别感谢的是清华大学出版社的责任编辑，她具有一种执着和契而不舍的精神，经过很长时间的反
复交涉，她终于签下了这本书第四版的版权合同。
更令人高兴的是，在这本书的翻译过程中与北京大学新闻与传播学院的李琨教授的合作使我受益颇多
。
李琨教授在美国学习工作多年，她也把这本书当作传播学教学的主要教材，有了她来把关，翻译工作
的质量和翻译的精准度都有了保障。
在翻译分工上，我负责本书上半部分，李琨老师负责下半部分，我们指导的几位博士及硕士研究生也
参加了翻译工作。
第四版的译本出版后影响还很不错，三年多来我们收到了很多各种各样的反馈，大部分都是正面的和
肯定的，在此我们要衷心感谢广大读者和同行的鼓励支持。
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编辑推荐

《麦奎尔大众传播理论(第5版)》是世界最著名的传播学教材之一，这是一本影响深远的西方经典传播
学教材，目前已被翻译成13种文字。
除了用作教材，几乎任何与大众传播相关的课程都可将它列为重要参考书。
新版内容全面更新，尤其是涉及媒介效果、新媒体和政治传播的部分，并深入探讨大众传播的未来。
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