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内容概要

广告需要创意，创意既是广告的亮点，也是广告的灵魂，在当今快速发展市场经济的激烈竞争中，没
有创意的广告很难获得成功。
本书结合广告创意与图形设计发展的新形势和新特点，针对高职高专院校广告和艺术设计专业应用型
人才的培养目标，通过中、外经典广告案例解析，系统介绍了广告创意的常用手法、读图时代广告如
何做、广告图形的创意策略与原则、广告图形创意的思维技巧及表现形式，以及在实际应用中如何与
民族文化相联系等基本理论知识和技能；并注重体现时代精神、力求教学内容和教材结构的创新。
    本书结构新颖、内容翔实、案例丰富、叙述简洁、通俗易懂、突出实用性，并采用统一的格式化体
例设计。
    本书可作为高职高专院校广告和艺术设计专业的教材，也可作为广告企业和艺术设计公司从业者职
业教育与岗位培训的教材，对于广大社会自学者来说也是一本有益的参考读物。
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书籍目录

第一章  什么样的广告能打动消费者  学习要点及目标  本章导读  引导案例  第一节  只有不同寻常的广
告才能打动人  第二节  理解与沟通是永恒的主题  第三节  “无利不起早”一个经典的谚语    一、广告
创意的灵魂    二、广告创意要素  第四节  不说别人也知道  第五节  做人要厚道  第六节  广告要有文化    
一、关于文化和广告文化    二、广告文化的性质    三、文化在广告中的体现  第七节  食色，性也  本章
小结  思考与练习  实训课堂第二章  读图时代广告如何做  学习要点及目标  本章导读  引导案例  第一节  
时代观念的变革    一、时代广告观的变革    二、广告创意人观念的变革  第二节  读图时代的受众心理
研究    一、简单化接受心理    二、选择性阅读心理    三、从众心理    四、求新心理    五、追求审美心理 
  六、负效应心理  第三节  图形在广告创意中的地位和作用    一、图形定义    二、图形传播的起源及变
革    三、广告图形的分类    四、图形在广告创意中的地位    五、图形在广告创意中的作用  本章小结  思
考与练习  实训课堂第三章  怎么用图说话  学习要点及目标  本章导读  引导案例  第一节  简约不简单    
一、简约使主要信息突出    二、渠道容量的限制决定简约    三、受众接受量的局限要求简约    四、构
图简约巧用空白  第二节  独特的说辞    一、耳目一新才可以引起注意    二、迥然不同可以留下记忆    三
、差异是创新的基础与个性的体现  第三节  重复的魅力    一、持之以恒的重复使广告不失效    二、重
复不等于复制  第四节  常见的反而不常见    一、常见不等于“俗”    二、图形通俗化与受众背景    三、
通俗性是一种对等性  第五节  不可能的变可能    一、悖架图形    二、混维图形    三、悖意图形  第六节  
娱乐获得注意力    一、娱乐无障碍    二、娱乐常用手法  本章小结  思考与练习  实训课堂第四章  如何表
现更好的技巧  学习要点及目标  本章导读  第一节  联想妙用    一、联想是基础    二、联想的定义    三、
联想思维    四、联想创意思维的心理机制    五、联想图形的表现形式  第二节  想象    一、想象是图形创
作的动力    二、想象的分类  第三节  同构    一、同构的溯源    二、什么是同构图形    三、同构图形的创
作原则    四、同构图形的表现形式  第四节  解构重组  本章小结  思考与练习  实训课堂第五章  广告图形
的道德伦理与法制责任  学习要点及目标  本章导读  引导案例  第一节  广告图形与道德伦理    一、广告
图形要内容健康、形式优美    二、广告图形应尊重社会的风俗习惯、尊重不同性别人群的人格    三、
广告图形的选用应能深刻揭示本质，透彻剖析事理，精辟地警策  第二节  广告图形与法制    一、我国
广告图形禁忌    二、图形使用要真实    三、广告图形使用要符合公平竞争原则  本章小结  思考与练习
第六章  民族文化与广告图形  学习要点及目标  本章导读  引导案例  第一节  尊重民族文化    一、中国文
化的价值观    二、西方文化的价值观    三、广告应以尊重民族文化为根本  第二节  民族的才是世界的    
一、巧用文化共性    二、立足传统、保持特色    三、理解文化符号差异、使沟通无障碍    四、跨文化
整合，本土化实施  本章小结  思考与练习  实训课堂第七章  创意及其流程  学习要点及目标  本章导读  
第一节  理解创意    一、创意的概念    二、广告创意的概念及理解    三、广告创意的特征  第二节  广告
公司是如何做的    一、广告公司操作流程简介    二、平面广告创意的一般流程  第三节  课堂实战——
从创意到完成  本章小结  思考与练习  实训课堂附录  世界著名广告人简介参考文献
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