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前言

　　关于工业设计“产品形态”这一显层、基础又求新的主题，无论在学术界，在设计实践中，还是
设计教育领域，总是形态表层的审美探讨多于造物文化活动的深层研究。
　　产品形态作为传递产品信息的第一要素，自始至终承载了产品全部的内涵，它是设计活动最终物
化的结果，是深层的设计思想客观、真实的体现。
然而，在我国工业设计发展还不太成熟的今天，一些企业、设计师、用户，甚至设计教育者，对产品
形态的审视、创造认识得还不够系统，不能辩证地看问题，更无法触及事物的本质。
企业以产品形态的创新作为市场竞争的手段和刺激消费的工具，其目的都是用于创造更多的利润。
形态设计活动的目的被异化了，而且其设计方法表现为拼贴、移植、模仿。
设计师则直接成为企业产品形态的供应商，成为企业牟利的“帮凶”。
用户则把形态看做追逐时尚的手段。
教育者以形态构成与审美法则为信条，津津有味地传授着所谓的“形态创造的方法”。
　　工业设计在企业得不到应有的重视，在学科领域被分割成工科类与艺术类，产品设计被曲解成工
程设计和外观形态设计的叠加。
事实上，形态是设计物化的结果，表象的背后隐含了决定形态为什么是这样而不是那样，以及怎样实
现形态的深层理由。
本书借鉴设计事理学方法论的研究成果来研究产品形态设计原理，旨在建构一套系统的、科学的、全
面的形态认识与创造的方法。
这对于企业、设计师、用户、设计教育者来说，会获得一种更全面、系统的审视或创造产品形态的规
律。
　　第1章内容是本书展开的基础，包括两部分内容。
首先探讨了产品形态的本质，这是产品形态的“本体论”基础。
第2章和第3章将着重探讨传统产品形态与现代产品形态的成因基础，从历史的维度分析了传统与现代
典型器物形态的成因，总结了影响产品形态的相关因素。
第4章系统地介绍产品形态的设计原理，从产品形态的外部因素与内部因素的适合关系予以总结，也
是本书的核心内容。
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内容概要

本书主要讲述了“传统产品形态与现代产品形态的成因基础”以及“产品形态设计原理”两方面内容
。
将产品形态问题看做由决定产品形态“应该怎样”的“外部限定因素”与决定产品形态“可以怎样”
的“内部构成因素”共同组成的关联性复杂系统。
对外部因素研究的欠缺是当今产品形态设计的普遍问题，对此，本书提出了“产品形态设计原理”的
体系，旨在追根溯源，从形而上的高度来把握产品形态的创造方法。
    本书可供高等院校工业设计及相关专业的学生使用，也可作为工业设计从业人员的参考书。
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章节摘录

　　在传统手工业社会，商是一个崇拜巫术之美的时代，因此，商代的青铜器产品形态体现一种神秘
的美、凝重的美。
西周的审美观念是理性的、秩序的，西周中期以后，青铜器的形态具有一种规范化、系列化的秩序美
。
再比如，明代的产品（家具）形态则有一种成熟的美、精致的美。
清代，随着统治阶级从强盛走向衰落，审美观念也和产品形态一样，在珠光宝气、繁缛堆砌的后面，
暴露出一种畸形的美、病态的美。
　　现代工业社会，以机器美学为主导的审美观念贯穿于整个工业化大生产的造物活动中。
从工艺美术运动手工艺形态特征的审美要求引发工业产品形态设计的反思，到后现代主义重视历史感
的装饰性形态审美观念，无不反映了时代的审美观对时代性产品形态设计的影响。
　　可见，产品形态在某种程度上是受一个时代审美观念影响的。
在同一个时代中，富有时代性的产品都是这个时代审美思潮的物态表现。
　　另一方面，作为个体的人，由于性格、爱好、知识结构、教育背景各不相同，所以对产品形态也
会提出不同的要求。
一件产品的基本功能和外部条件都已经确定，产品的形态采取什么样式，往往有很多方案可供选择。
一盏台灯只有符合照明的规律，才可以设计出众多的形态。
这就需要考察研究用户的个体审美经验、审美要求、审美习惯，以得出产品形态设计的可能性。
　　4.1.7 环保因素　　人类进入21世纪，科学技术的迅猛发展给社会带来了巨大的进步。
现代设计也随着时代的变化与发展而不断跨越，呈现出多元化的局面。
但是，在科技发展的同时，也给人类赖以生存的环境造成严重的破坏，保护环境就成为人们日益重视
的课题。
现在人们逐渐认识到设计对环保所起的重要作用，包括设计在内的人类、自然、社会科学都被提出了
环保要求。
在产品形态设计的相关因素中，应着重考虑产品环境属性（可拆卸性、可回收性、可维护性、可重复
利用性等），并将其作为设计目标，在满足环境目标要求的同时，保证产品应有的基本功能、使用寿
命、质量等。
在产品设计中加强环保意识是现代社会的必然要求，也是现代人对生活质量提出的要求，比如说产品
形态设计更加符合人体的使用机能，更加有利于人的健康。
另一方面它也给人带来心理的满足，好的产品形态让人感到视觉的愉悦、心灵的放松。
创造人与环境的和谐共处，改善人与环境的关系。
　　当下，回归自然的热浪从西方席卷到东方，并波及人们的衣食住行各个生活领域。
在饮食方面，现代人热衷于不合农药、化肥的天然绿色食品，连野菜都成了都市人的美味佳肴。
使用的餐具，在形态上也追求粗犷、简朴的木器、陶器，这些大方又有浓厚人情味的制品成了都市人
的新宠。
在服饰上，回归自然的风尚更是经久不衰，轻松、自由、舒适替代了往日的华贵、繁琐。
近年来，室内设计界出现“绿色设计”便突出反映了人们崇尚自然、回归自然的心态。
都市人追求简洁、安宁的装饰风格，并用绿色的植物点缀，使家庭生机盎然，豪华、阔气不再是现代
人所追求的家庭气氛，人们期望回到能与自然交融的理想家居中。
特别是日本，最近出现一股把蔬菜挂在墙上的室内装饰热，因为蔬菜的色彩漂亮，形态小巧玲珑，给
人一种自然的生命感，受到人们欢迎。
在建筑方面，对回归自然的呼声更为强烈，现代建筑艺术大多体现人对自然的崇敬。
在环保因素的引领下，产品形态设计要考虑环保材料的选择，强调材料的经济性，摒弃无用的功能和
纯装饰的样式，创造形象生动的造型，回归经典的简洁。
在形态语言上注重怀旧的风格，精心融入“高科技”的因素，使用户感到产品是可亲的、温暖的。
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