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内容概要

市场调查与预测是现代企业了解市场和消费者需求的重要手段，也是财经类、管理类专业学生的必修
课。
本书紧扣高职教育技术应用型人才培养目标，以市场调查与预测的具体工作过程为导向，将市场调查
与预测分解为11个任务：任务1明确市场调查的意义和程序；任务2选定调查目标；任务3制定市场调查
方案；任务4确定调查内容；任务5选择市场调查方法；任务6决定抽样计划；任务7设计调查问卷；任
务8组织实施市场调查；任务9整理、分析市场调查资料；任务10预测市场发展趋势：任务11编写市场
调查报告。
　　本书在每个任务前均设计了“能力目标”、“核心能力”、“任务分解”、“任务导入”等环节
，使学生在课前对每个任务有一个总的认识。
每个任务后均附有“课程小结”、“课堂讨论”、“课后自测”、“案例分析”、“模拟实训”等内
容，为课后训练和学生自学提供了方便。
　　本书适合作为高职高专院校财经类、管理类各专业的教材，也可作为企业管理人员、市场调研人
员的培训教材，对相关行业的从业人员也极具工作参考价值。
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