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内容概要

本教材从产品设计实例入手，结合作者丰富的设计经验，对工业设计的概念与演变、产品设计开发过
程与组织、产品系统性设计的内涵、用户研究引导性设计、功能主导原则下的创新性设计、面向工程
制造技术性和人机交互使用性设计、社会文化象征性和商业运作经济性设计、产品形态美学协调性设
计、贯穿产品生命周期的全程运作系统化设计等内容进行了生动论述。
有助于学生树立起产品设计所具有的科学性、系统性、经济性、艺术性、人机性、社会性等多种复杂
属性的思想观念。
　　本书适合于高校本科和专科工业设计专业产品设计课程使用，也适用于艺术设计专业产品造型设
计方向的学生学习使用，企业的工程师和设计爱好者也可使用本书自学产品设计。
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作者简介

　　谢质彬　东北大学，学士；北京理工大学，硕士；北京师范大学，博士。
生于l969年2月，洛阳人，副教授，硕士生导师。
历任宁波大学工业设计系主任，宁波市工业设计学会副会长，中国机械工业学会工业设计分会理事，
浙江工业设计学会理事。
研究方向：产品设计与开发，产品设计
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