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内容概要

本书依据一线营销职业岗位群对营销知识和技能的需求，采用“基于工作过程导向——工作过程系统
化课程”设计方法，以培养学生综合素质为目标，以能力为本位，以就业为导向，进行工作过程系统
化课程设计。
全书以“项目导向、任务驱动”的模式展开，共分8个项目：市场营销的基础工作、市场营销环境与
购买行为分析、市场细分与目标市场定位、营销产品研发决策、营销产品价格决策、营销产品渠道决
策、营销产品销售决策和营销实务文书写作。
每个项目根据职业需要筹划相关任务，每项任务都以“成果展示与分析→知识储备→任务演练”的逻
辑思路组织内容，同时在知识储备中贯穿了较多同步实务题，以达到“边做边学、先做后学”的效果
。
　　在设计工作任务及其理论知识时，既贯彻先进的高职教育理念，又注重教材的理论性和完整性，
以使学生在市场营销方面具备一定的可持续发展的能力，较好地解决和实现了高职教材一直提倡但又
难以解释和实现的“理论必需、够用”的问题和要求。
　　本书既可作为高职高专经济管理类、外贸商务类专业的教材，也可作为社会培训教材、职业资格
考证和自学用书。
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章节摘录

版权页：插图：其实，从20世纪80年代中期开始，默多克已开始把他的触角向中国延伸。
默多克第一次访问中国自称是以旅游者的身份，但事实上他的首次访华便促成了新闻集团与中国的第
一次合作，新闻集团旗下的21世纪福克斯公司向中国中央电视台提供了包括《音乐之声》、《巴顿将
军》等在内的50多部影片。
现在，21世纪福克斯公司摄制的《泰坦尼克号》、《星球大战》等影片早已为中国观众所熟悉。
近几年，新闻集团在中国的发展步伐明显加快。
1999年3月，新闻集团北京代表处成立，同年12月，新闻集团亚洲全资子公司星空传媒在上海设立了代
表处。
新闻集团在中国的营销是很注重环境的，其中最重要的一点就是他针对中国市场的政治环境，坚持互
信互利的原则，寻找与中国政府的共同点，力求在长期的合作中建立良好的信任关系。
“与中国政府合作，关键是要互信和互利”，或者说新闻集团的成功秘诀就是“寻找双方的共同点，
在长期的合作中建立良好的信任关系”。
新闻集团一位人士说。
事实证明，这种方式是有效的。
星空传媒及其所属频道与中国30多个省市的有线台合作编播音乐、体育和人文地理节目，其中《神奇
的地球》、《全球华语音乐榜中榜》等节目为广大观众所熟知。
可以说，星空传媒已经被公认为深入中国市场最有效，与中国政府关系最好的国际传媒巨头。
如今，针对技术环境的快速变化，新闻集团密切关注大陆“数字化”动向，关注中国数字电视的推广
，以寻找更大的商机。
随着国内居民生活水平的不断提高，数字收费电视在我国将有很广阔的发展前途。
同时，中国发展数字电视的时间表已经相当明确：2005年全国1／4的电视台将发射和传输数字电视信
号；2008年北京奥运会上向全世界传输数字高清晰电视节目；2010年主要大城市全面实现数字广播电
视、东部相对发达地区普及数字电视；2015年停止播出模拟广播电视。
对星空传媒来说，将是难得的发展机遇。
在这方面，新闻集团也可谓是行家里手，其经营的天空电视台是全世界最成功的收费电视台，而旗下
的NDS有限公司则是世界领先的数字压缩和加密技术、互动电视技术、电视有条件接收系统的供应商
。
据报道，21002年NDS公司已经与四川省广播电视网络公司合作，推出中国首例大范围用户的数字互动
电视服务。
除了技术上的优势，向来崇尚内容的新闻集团在内容提供上也已经有了良好的积累，星空传媒集团拥
有全球最大的当代华语电影片库，收集逾千部汉语（包括粤语）影片，并已同多家优秀的汉语制片商
，以及众多好莱坞大制片集团商签约长期订购影片，享有独家首轮播放权。
我们知道，传媒行业壁垒是个难题，但是随着中国市场化程度的不断提高，市场机遇还是很大的。
默多克新闻集团进入中国市场，寻找与中国政府的共同点，主动、正面地与中国政策对接，以国际化
的视野做地地道道的本土化节目。
默多克的行动揭示了企业的市场营销活动脱离不了市场环境。
市场环境、消费者购买行为都影响和制约着市场营销策略的制定。
在此，我们将客观地分析市场营销环境的基本内容与消费者购买行为。
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编辑推荐

《市场营销原理与实务》是高职高专市场营销专业工学结合规划教材。
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