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内容概要

　　随着市场化、科技化、专业化的不断推进与发展，品牌逐步成为国家、政府、企业、城市、产品
、个人成功的关键因素。
《品牌学》从品牌理论的基础人手，对品牌的内在规律和品牌的实践操作进行阐释。
全书分为基础篇、战略篇、设计篇、维护篇、传播篇和价值篇，具有较强的创新性和实践性。
尤其是在教材中融汇了理论的延伸内容，并且在品牌案例和品牌故事的环节中对理论的应用给予补充
，对品牌实务具有指导作用。

　　《品牌学》适用于艺术设计、新闻传播学、广告学、市场营销学、法学、公共关系等专业的本科
生和研究生；同时适用于品牌传播公司、广告与公关类公司、咨询公司从业人员；政府、媒体、企业
、社团从事宣传推广工作的人士；其他有志于从事品牌塑造事业和对品牌业感兴趣的人士。
本书由生奇志、杜琳主编。
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