
第一图书网, tushu007.com
<<广告文案>>

图书基本信息

书名：<<广告文案>>

13位ISBN编号：9787302242086

10位ISBN编号：7302242089

出版时间：2011-1

出版时间：清华大学出版社

作者：崔晓文，李连壁　主编，黄蓓，李阿嫱　副主编

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告文案>>

前言

广告作为文化创意产业的核心支柱，在国际商务交往、丰富社会生活、拉动内需、解决就业、促进经
济发展、构建和谐社会、弘扬中华文化等方面发挥着越来越大的作用，已经成为我国服务经济发展的
重要产业，在我国经济发展中占有极其重要的地位。
近年来，中国的广告业一直保持着强劲的发展态势。
2008年中国广告市场受北京奥运会的拉动，呈现出非常活跃的局面，总投放同比增长15%，达到4413
亿元人民币，已超过日本居全球广告业的第二位。
在此背景下，广告业的运作越来越国际化、规范化，涌现出一大批优秀的本土广告公司和广告人，其
发展势头锐不可当。
广告针对人，主要是宣传产品和服务，成功的广告必须依靠具有创意的广告文案，必须研究市场，把
握广告受众的承受能力；广告需要借助媒介，成功的广告必须具有创意并利用好电视、广播等各种传
播媒体；成功的广告文案创造既来自灵感，也来自坚实的专业基础，广告文案不仅是广告的基础，更
是广告市场营销迈向成功的强大助推力。
面对国际广告业的激烈市场竞争，加强广告文案教学思想观念与表现技法的创新、加速广告文案专业
人才培养已成为当前亟待解决的问题；为了满足日益增长的广告市场需求，也为了培养社会急需的广
告文案专业技能型应用人才，我们组织多年在一线从事广告文案教学与创作实践活动的专家教授，共
同精心编撰了此书，旨在迅速提高学生及广告和艺术设计从业者的专业素质，更好地服务于我国广告
事业。
本书作为高等职业教育院校广告与艺术设计专业的特色教材，坚持以科学发展观为统领，根据广告企
业服务规范的实际要求，既注重广告文案创作与世界各民族文化的有机结合，又注重与时俱进，将高
新科技手段融入广告文案创意之中。
本书的出版，对帮助学生尽快熟悉广告公司的广告文案创作与岗位操作规程，对学生毕业后能够顺利
就业具有特殊意义。
全书共十二章，依照广告文案创作与写作实践活动的基本过程和规律，根据广告文案发展的新形势和
新特点，系统介绍：广告文案的类型、构成、诉求方式、表现手法，广告文案的写作，广告文案的语
言与修辞，报刊、广播、电视及其他媒体广告文案，广告文案测试等基本理论知识，并通过强化专业
技能训练提高应用能力。
本书结构清晰、内容翔实、案例生动、突出实用性，注重广告文案实践技能的训练与应用能力的培养
，且采用新颖统一的格式化体例设计。
因此本书既可以作为专升本及高职高专院校广告与艺术设计专业的教材，也可以作为广告公司、传播
公司、营销企划公司从业者的职业教育与岗位培训教材，对于广大社会自学者也是一本非常有益的参
考读物。
本书由李大军进行总体方案策划，崔晓文、李连璧为主编，崔晓文统稿。
黄蓓和李阿嫱为副主编，由具有丰富的广告文案教学与实践经验的孟建华教授审定。
编者具体分工为：崔晓文(第一章第一节、第三章)，黄蓓(第一章第二、三节)，崔德群(第二章，第四
章第二、三节)，李连璧(第四章第一节、第十章)，张燕(第五章、第九章)，吴凤颖(第六章、第八章)
，李阿嫱(第七章、第十一章)，王洋(第十二章)，周鹏、马瑞奇、李瑶(附录)。
华燕萍负责版式调整，李晓新负责课件的制作。
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内容概要

本书结合广告行业发展的最新动态，介绍了历史上及当代优秀广告文案创作的成功经验，引用了大量
新鲜的广告文案写作实例，对广告文案的结构、内容、表现手法以及不同媒体的特性和不同媒体广告
文案的写作要求等多个方面进行了详细阐述，并注重通过强化专业技能训练，提高学生及广告从业者
的专业素质、创作与实践应用能力。
　　本书结构清晰、内容翔实、案例生动、突出实用性，注重广告文案实践技能与应用训练，且采用
新颖统一的格式化体例设计。
因此本书既适用于专升本及高职高专院校广告与艺术设计专业的教学，也可以作为广告艺术设计从业
者的职业教育与岗位培训教材，对于广大社会自学者也是一本非常有益的参考读物。
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章节摘录

插图：广告文案要传达商品的卖点是广告文案创作的最大特点。
伯恩巴克对广告文案曾有这样的论述：“你一定要有创造力，一定要加以训练。
你写出的每一件事情，印在广告上的每一件东西，每一个字，每一个图表符号，每一个阴影，都应该
有助于你所要传达的信息。
用尽可能低的费用把一则信息灌注到最大多数人的心中，这就是广告最大的艺术。
而对于广告制作具有很大作用的文案创作，其最大的特征就是把商品的优点传达给人们，让他们记住
，并促使他们去购买，目的很明确。
一切违反这一特征的广告，哪怕制作得再精美、再生动，也不是好的广告。
”这段话告诉我们，广告文案无论以何种方式来呈现，其内容必须传达出广告的核心诉求点，有关广
告商品的利益和功能必须在文案中与人们有所沟通，这也是广告文案的实用性之所在。
2.广告文案要符合广告策略要求广告文案是在广告策略和广告创意指导之下的产物，它必须符合既定
的广告策略和创意方向，同时以喜闻乐见的形式与受众沟通，这里就存在一个实用性与艺术性的关系
问题。
广告在商业社会中应运而生，自始至终都掩盖不了其功利目的，售卖产品是广告的最终目标，也是广
告文案的最终目标。
为了完成这一目标，广告文案往往采用艺术的表现手法来吸引受众注意力，艺术性和实用性在广告文
案的创作中并不矛盾，两者应该达成一种平衡，让消费者既能对广告信息发生兴趣，又能清晰地识别
和记忆广告的核心概念和诉求，这样广告才能有一个完美地呈现。
如果一个广告文案只注重艺术性，忽略了实用性，就会使广告变成绣花枕头，中看不中用，消费者记
住了广告的内容和细节，但对产品却一无所知；反之，如果一个广告文案只强调实用性。
不讲艺术性，就会让人感觉生硬，表达不够灵活，失去了观看广告的兴趣。
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编辑推荐

《广告文案》作为高等院校广告与艺术设计专业的特色教材，坚持以科学发展观为统领，根据广告企
业服务规范的实际要求，既注重广告文案创作与世界各民族文化的有机结合，又注重与时俱进、将高
新科技手段融入在广告文案创意之中。
《广告文案》依照广告文案创作与写作实践活动的基本过程和规律，根据广告文案发展的新形势和新
特点，系统介绍：广告文案的类型、构成、诉求方式、表现手法、广告文案的写作，广告文案的语言
与修辞，报刊、广播、电视及其他媒体广告文案，广告文案测试等基本理论知识，并通过强化专业技
能训练提高应用能力。
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