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内容概要

　　信息技术革命改变了广告的信息结构，改变了广告产业链，改变了传统营销者和消费者的关系，
使传统广告以前所未有的速度向数字交互广告转型，由此引出了数字交互广告设计这一新教学领域。

　　《数字交互广告设计》采用理论与实例分析相结合的方式，依次介绍了数字交互广告产生的背景
、含义、特性、系统模型、运作流程、设计理论与方法以及未来设计趋势等，向读者展现了一幅现代
广告与未来广告设计的蓝图。

　　《数字交互广告设计》适合广告设计专业的教师、学生以及广大广告从业者阅读参考。
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