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内容概要

　　《vi设计》从vi设计的历史观、全局观、发展观人手，对vi观念进行了开放式的解读，引导读者建
立对于vi的更加宽泛的认知，提出了广角看vi的重要观点；《vi设计》的核心部分通过大量篇幅以及直
观的案例，解析vi设计系统中各个设计项目的设计原则、设计思路、设计手法，全方位探究vi设计的核
心要义；最后部分介绍vi设计手册的编辑以及设计丁作要点，使整个vi系统的解读，起始于无形的观念
，结束于有形的实体，希图与有志于vi设计研究、实践和学习的人们一起进一步探索vi的本质与技巧。

　　《vi设计》可作为平面设计以及相关专业的教师及学生的教学用书和参考用书。
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