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内容概要

　　《新媒体信息编辑》从解读新媒体概念、新媒体编辑工作、编辑素养和编辑控制的“基础篇”，
到新媒体文稿信息筛选、内容编辑、内容原创、内容整合的“文稿篇”，图片编辑、音频编辑、视频
编辑的“多媒体篇”，采编技术、网页制作及网站结构设计、网络电子出版技术、新媒体信息发布的
“技术篇”，新媒体策划、营销设计、文化建构的“策划营销篇”，对新媒体信息编辑做了全面的论
述。
通过学习《新媒体信息编辑》，读者可以真正掌握新媒体信息编辑所涉及的“内容、多媒体、技术、
策划营销”等多个层面的知识，达到学以致用的目的。
《新媒体信息编辑》可作为国家职业资格网络编辑师考试和全国网络编辑技能竞赛推荐用书。
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