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内容概要

　　市场营销学是一门建立在经济科学、行为科学和现代管理理论基础之上的应用科学，是工商管理
类各专业的核心课程，其研究对象是以满足消费者需求为中心的企业市场营销活动的过程及其规律性
。
本书共十五章，主要内容包括现代市场营销理论的形成和发展、市场营销管理哲学的演变、经典的4P
组合等基本理论以及市场营销环境对企业市场营销活动的影响、市场购买行为和市场营销战略与策略
等基本知识，同时还包括营销工程、市场细分、目标市场选择、市场定位以及市场营销调查与预测等
基本技能及其实际运用。

　　本书为中英文双语教材，以问题为导向组织编写，并配有丰富的案例，案例资料信息量大，选题
新颖，通过案例问题讨论与案例点评，有助于读者更深入地体会市场营销理论在营销活动中的指导意
义。

　　本书可作为高等院校工商管理、市场营销、物流管理、信息管理、会计学、财务管理及人力资源
管理等专业应用型人才的教学用书，也可以作为相关从业人员的学习参考资料。
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编辑推荐

　　《高等学校应用型特色规划教材·经管系列：市场营销学（双语教材）》特色：　　推陈出新：
中英表达、问题导向、首尾呼应。
　　简单明了：系统性强、层次明晰，每章都有一条主线贯穿始终。
实用性与针对性并举　每章案例将营销理论、知识以及实践紧密结合，促进学生动脑、动手与动嘴。
　　专业性与时效性强：各章案例与内容保持一致，且案例均为近年来中外知名企业案例。
　　可操作性强：案例讨论题主要针对案例信息和相应章节内容，可用中文、英文或中英文同时讨论
。
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