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内容概要

创意的本质就是改变！
要将设计作为打破成规的艺术。
“图形设计”是视觉传达设计专业的必修课，也是培养创意思维的第一步。

由苏毅敏和于景编著的《五味杂陈：图形设计面面观》从发散思维的训练入手，挖掘学生的思维潜力
、扩展思维广度。
通过相似原则、对比原则、类似原则和因果原则等创意要素，完成思维方式的基础训练。
对于“图形设计”的表现方法，《五味杂陈：图形设计面面观》特别注重引导学生吸取设计史上各流
派特点，从各种设计手法中总结图形的分类、创意、语言以及语意的运用特点，了解纯粹图形的基本
语意，学会在设计中借鉴与创新，并提高从概念图形和自然图形中提取设计元素的能力。

《五味杂陈：图形设计面面观》的课程设置、课题安排，以及大量创意作品展示可供艺术设计专业师
生参考、借鉴。
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苏毅敏，北京工业大学艺术设计学院视觉传达系教师。
2000年毕业于中央美术学院，平面设计专业。
设计实践领域有：地产策划、企业形象设计、包装设计、书籍设计、网站推广等。
设计作品多次获奖并收录于《中国设计年鉴》。
出版教材《色彩构成实验》、《全国高职高专艺术设计应用创新规划教材——色彩构成》、《包装艺
术解读》。
论文《“原生态”包装的设计艺术》、《图形设计的魅力》、《编排设计中的“繁”与“简”》、《
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发表于《美术向导》、《美术大观》、《美术之友》等国家艺术类核心期刊。
2009年多媒体课件“网络广告概述”获第九届全国多媒体课件大赛文科组优秀奖；“设计基础”获第
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2008年多媒体课件“创意思维训练”获得第八届全国多媒体课件大赛最佳创意奖和文科组二等奖。
2009年多媒体课件“设计基础”获得第九届全国多媒体课件大赛工科组优秀奖；“网络广告概述”多
媒体课件获得第九届全国多媒体课件大赛文科组优秀奖。
2010年多媒体课件“文字设计”获得第十届全国多媒体课件大赛最佳技术实现奖；文科组二等奖。
2010年北京市教委“多媒体互动环境设计研究”科研项目负责人。
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章节摘录

版权页：插图：艺术与创造，一直是一对密切相关的概念。
离开了创造，艺术就成了死物，创造是艺术生命的源泉。
生活中，杂志广告，报纸广告，公车广告，地铁广告，户外看板，大型霓虹灯，大卖场，移动传媒，
网络广告⋯⋯我们被身边多如牛毛的广告包围着。
据统计生活在繁华都市的人一天可以和3000个品牌擦肩而过。
可是哪个广告的创意真正打动了消费者，刺激他成为商品的购买者，甚至成为品牌忠诚的拥护者呢？
创意！
绝佳的创意真正能体现宣传产品的优势，它契合购买者的心理需求，成为卖与买的桥梁。
而如何形成创意，创意的起点又在哪里，成为本书着重的谈资。
互联网的诞生使国际设计资源互通，设计交流的频繁及国人眼界的开阔、综合素质的提高，让设计师
越来越多地意识到设计中创意的重要性。
对于新一代的设计师而言，如今的大环境创造了一个前所未有的交流与学习的氛围。
但也暴露出一些问题，张道一先生就曾严厉批评设计界中盲目惟新、惟洋、惟怪的现象。
很多学生选择走入设计师的行列，是想走一条捷径，目前几乎所有高校都有艺术学院，相对门槛较低
、扩招成果显著。
可是教育结果呢？
毕业生是否都合格？
多数用人单位更愿意出高价请一位有经验的设计师而不是一个刚毕业的大学生，这就出现？
供求偏差的问题。
如果你选择走这条路，那么也请你做好准备、认清形势，设计师是以不凡的眼光走一条创意之路的开
拓者}大部分人悄悄地来，悄悄地走。
而你要做的是成为开拓灵感，展开想象的“点子大王”，做一个有梦想的人。
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编辑推荐

《五味杂陈:图形设计面面观》是高等院校艺术设计系列教材。
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