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内容概要

文硕，小海道勤控股集团董事副总裁首席娱乐官、北京时代新纪元文化传播公司首席传播顾问、中唱
华夏演出公司首席娱乐官、上海永乐纵横文化艺术公司首席娱乐官、燃情音乐剧网首席娱乐官、北京
智扬公关公司首席顾问、北京舞蹈学院音乐剧研究中心常务副主任。
正执导中国首部商业音乐剧电影《爱我就给我跳支舞》，并计划开发2008年奥运会音乐剧项目《梦回
秦朝》曾任CCTV《同一首歌》首席品牌策划、北京光线电视传播公司副总裁、博鳌亚洲文化传媒研
究院院长、用友软件集团副总裁。
专著（或合著）：《这就是娱乐经济》、《非娱乐产品的娱乐营销传播》、《电影营销》、《电视营
销传播》、《明星包装策略》、《图书营销传播》、《网络运“盈”》、《音乐剧导论》和《音乐剧
理论结构》。
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作者简介

文硕
（多行业跨界传奇人物）
CCTV《同一首歌》首席品牌策划、湖南卫视《超级女声》高级公关顾问、东方卫视《我型我秀》顾
问兼特约评论；北京智扬公关公司首席顾问、博鳌亚洲文化传媒研究院院长。

中国首部现代音乐剧电影《爱我就给我跳支舞》出品人、制作人和导演；
知名娱乐评论人，三木广告公司总裁，北京文硕音乐剧传播公司总裁。

歌舞片制片人、电影营销网(www.mmovie.net)CEO。

1999年，策划并合著中国第一本《电影营销》（中国广播电视出版社）；
2001年，出任梁定邦数码电影品牌策划，推动了梁定邦与中国电影集团、上海永乐电影集团和西安电
影制片厂的合作；
目前，正尝试以文化产业基金的形式运作歌舞片《成吉思汗》和新版歌舞片《阿诗玛》，期盼告别票
房为王的传统电影模式，走出中国电影与传统企业完美融合的产业化道路。
曾任国家审计署、中国农业银行总行官员；北京用友软件集团四位创始总裁之一。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<电影“盈”销传播>>
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  穴位二：我们的市场在哪里
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第二章  上市策略
  穴位一：电影上市基本要点
  穴位二：电影上市策略
  穴位三：卖座片营销十大点金术
  穴位四：一般影片营销十大淘金术
  穴位五：复映片营销的十大游击战法
第三章  影片促销工具
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  穴位二：如何利用电影预告片来宣传影片
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第四章  讲故事
  穴位一：故事的意义何在
  穴位二：如何实施故事营销
  穴位三：如何经营故事营销
第五章  如何招商
  穴位一：如何向你的商家展示影片卖点
  穴位二：告知你的商家--影片可能有多大的影响力及覆盖面
  穴位三：有哪些招商项目可以合作
  穴位四：如何给你的商家提供整体解决方案
  穴位五：如何确定价格体系与操作流程
第六章  点映与首映
  穴位一：为何要为影片安排点映
  穴位二：选择什么样的城市进行点映
  穴位三：零时首映为哪般
  穴位四：公映前的首映式应达到何种目的
  穴位五：影片应该选择在哪里进行首映
第七章  档期与排档
  穴位一：档期对影片来说是一把双刃剑
  穴位二：档期应当在创意阶段就确定下来
  穴位三：国内目前都有哪些档期?如何利用好大档期和小档期
  穴位四：如何根据竞争对手的档期来调整影片档期
  穴位五：如何对影片进行排映
  穴位六：如何处理艺术片与商业片的关系
第八章  院线：分销渠道
  穴位一：影片制作完成后，该为其匹配怎样的院线才能使票房收益最大化
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  穴位二：还可以在什么地方找到批量式观众群体
  穴位三：影片如何去开发农村市场，如何向未来要收益
  穴位四：如何看待呼声四起的艺术院线建设
第九章  跨媒体传播
  穴位一：从传统媒体的角度出发，如何将影片传播给目标受众
  穴位二：互联网的出现，使媒体进入“碎”时代，如何利用“碎媒体”进行传播
  穴位三：微博的出现，让世界进入“颗粒媒体”时代，应当如何迎接挑战
  穴位四：如何充分利用受众的闲暇时间对影片进行营销
  穴位五：如何为影片做一个跨媒体的宣传计划
  穴位六：如何锁定有影院观影偏好的受众进行重点传播
第十章  社会化媒体传播
  穴位一：什么是社会化媒体
  穴位二：社会化媒体相对于传统媒体的新特点
  穴位三：社会化媒体的基本形式
  穴位四：如何运用微博进行电影营销
  穴位五：怎样进行电影的社会化媒体营销
第十一章  口碑
  穴位一：影片故事情节和视听效果是构成口碑最重要的因素
  穴位二：影院处在接触观众的“第一线”，需要培养观众良好的口碑
  穴位三：观影外围的体验是影院口碑的“保险杠”
  穴位四：导演、明星、奖项是影片强有力的卖点
  穴位五：增加系列影片的拍摄就是强化口碑效应
  穴位六：利用网络传播，续写口碑神话
第十二章  事件营销
  穴位一：做好影片事件营销的前期准备
  穴位二：考虑影片是需要借势、造势还是经营势
  穴位三：确定影片的哪些角度可以挖掘为事件营销
  穴位四：在影片的终端市场，展开事件营销
  穴位五：影片事件营销的媒体安排
  穴位六：善于把握影片事件营销的尺度
第十三章  危机公关
  穴位一：如何防微杜渐，防患未然
  穴位二：兵临城下，如何应战
  穴位三：如何反败为胜，转危为机
第十四章  深度公关
  穴位一：何为深度公关
  穴位二：如何操作深度公关
  穴位三：如何对付竞争品牌的恶意攻击
  穴位四：深度公关的利弊
第十五章  病毒式营销
  穴位一：关注影片的病毒营销目标及其受众特征
  穴位二：如何打造媒体宣传平台
  穴位三：保证实体渠道与媒体渠道在宣传内容上的统一整合
  穴位四：区分病毒式营销的电影宣传期
  穴位五：在对影片进行营销的同时要注意保持与受众的互动
  穴位六：独特的视频病毒营销
第十六章  卖场（影院）促销
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  穴位二：分账发行面临的困惑
  穴位三：如何实现分账发行的高效运作
  穴位四：如何避免“偷龙转凤”对分账的危害
  穴位五：分账影片发行如何突破传统
第十九章  歌舞片营销要点
  穴位一：音乐歌舞片在中国到底有没有市场
  穴位二：采用明星阵容还是新人担纲
  穴位三：如何才能有效地进行歌舞片营销传播
  穴位四：颠覆式歌舞营销传播模式
  穴位五：音乐歌舞片可以发挥航空母舰般的产业化排头兵作用
第二十章  粉丝营销与影迷俱乐部
  穴位一：粉丝对于电影营销的重要性
  穴位二：如何让粉丝参与病毒式营销传播
  穴位三：如何实施粉丝忠诚度营销
  穴位四：何为影迷俱乐部营销
  穴位五：掘金影迷俱乐部价值何在
  穴位六：如何实施影迷俱乐部营销
  穴位七：影迷俱乐部如何实现模式创新
第二十一章  品牌
  穴位一：何为电影品牌
  穴位二：电影品牌价值何在
  穴位三：如何塑造品牌
  穴位四：如何经营品牌
第二十二章  反盗版
  穴位一：盗版，片方心头一道疤；反盗版，有如治水
  穴位二：反盗版行动，如何做到防患未然
  穴位三：如何实时监控，重点探查以及联合视频网站、DVD音像公司和网吧防盗版
  穴位四：联合盗版商，化盗版为正版，你敢吗
  穴位五：“无奈”的法律，法律的无奈
第二十三章  海外票房
  穴位一：影片要走向世界，必须从剧本创作开始
  穴位二：电影人的定位意识是取得影片海外市场成功的前提
  穴位三：电影在海外发行需做的一些准备
  穴位四：如何为影片在海外寻找发行渠道
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  穴位五：寻找最适合影片的电影节
  穴位六：中国电影在欧美国家院线的投放
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章节摘录

版权页：插图：手法一：观察粉丝对电影的关注率和买单率以前，粉丝只是一个被动群体。
湖南卫视的“超女”和新媒体第一次让粉丝们有了选择权、投票权。
粉丝可以来选择我喜欢谁，以什么样的方式喜欢谁。
粉丝们越喜欢的明星和导演，她们的关注率和买单率就越高。
包括附带产品的开发营销都会受到追捧。
电影也是其明星附带产品之一。
手法二：尽量满足甚至超越粉丝的预期如今。
“粉丝”已经变成了一个社会身份，而“粉丝团”也绝对不再是一群乌合之众、散兵游勇。
他们有着严密的组织和分工，犹如一个个小型的娱乐王国：有部门、有职位、有派系斗争、有三六九
等⋯⋯“粉丝”的全国团长负责与明星的经纪公司保持联系，获知明星的动态，包括明星的行踪和事
业方面的新动向。
明星的行踪则是各地方“粉丝”团行动起来的依据。
明星们将去哪个地区，就由该地区的“粉丝”团负责接下去的事情，包括接机，组织“粉丝”参与明
星将要出席的活动或者录制的节目等等。
一般来说，地方“粉丝”团也会下设一些工作组。
这些工作组的分工有负责与商家或者活动主办方外联的人员；有负责现场拍摄照片和录像，以便在活
动结束后将图像上传到贴吧或者官网，让各地“粉丝”共享的人员；有负责采购写有明星名字的灯牌
、制作横幅、准备送给明星礼物的人员；还有负责监督从“粉丝”们那里募集到的资金如何使用的人
员。
再剩下的工作就由“散户”们完成，“散户”们从四面八方聚集到活动现场，负责在偶像亮相时发出
尖叫、呼喊偶像名字、挥洒热情。
全国团和各地分团的结构大致相同。
通常，一个“粉丝”团体由这些构成。
只有了解这些，才能分析粉丝需求，在影片新闻发布会、影院巡回宣传、事件营销等各个环节，满足
各地粉丝们的要求。
对于粉丝团可进行多种线下活动，以培养忠诚度，如影迷见面会、签名赠书、赠票赠碟等。
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媒体关注与评论

今天，各类资金的涌入，使得拍摄完成一部电影，成为一件简单容易的事。
而如何让一部优秀的电影走进市场，赢得观众，已经成为每一个希望在电影领域获得掌声的电影人急
需破解的难题，也关系到我国电影产业的持续发展。
文硕先生的新书，给我们带来了新的启示。
——毛羽 国家广播电影电视总局电影局副局长文化产业方兴未艾。
各级领导应该了解娱乐经济、娱乐产业和娱乐营销知识与技能。
这本实用性电影营销通俗读物，值得一读再读。
——于建嵘 中国社会科学院教授文硕是横跨经济、品牌、娱乐多个领域的专家。
这本电影营销专著集中体现了他十年以来研究和实践电影营销传播的经验与智慧，代表了中国电影营
销、品牌、广告与公关的最新成果。
特此推荐！
——王永品 牌中国产业联盟秘书长文硕兄的这本书犹如一部大片，这么多专家参与案例研究，可谓星
光灿烂。
隆重、强力支持文硕兄的歌舞娱乐产业。
——王岳伦 著名导演文硕先生的《电影“盈”销传播》的基本论述思路在于通过大量中外案例和点评
，来介绍票房营销在现代电影营销中的价值和力度，以及在社会化媒体和数字化传播时代传统电影营
销被破坏、解构、变革的环境变化和技术更新，使更多人真正认识到电影基于立体盈利模式的电影营
销的重要性。
——尹鸿 清华大学新闻与传播学院常务副院长、教授如果你是政府宣传部门，希望传播政府形象，开
发文化产业，那么这本电影营销专著中有你最希望了解的最新潮的电影知识和最到位的案例研究、—
—伍皓 云南省红河州宣传部部长文硕先生的《电影“盈”销传播》，堪称现今中国电影市场环境之下
的巨幅营销长镜头。
这部风格独特、案例丰富、观点独特的专业图书，是海外电影人、投资人了解中国电影市场的难得作
品！
——李力持香港《情圣》、《唐伯虎点秋香》、《国产凌凌漆》、《少林足球》导演希望中国的电影
营销像这本全彩印制的书一样精美、丰富、多彩。
不错！
支持文硕在音乐剧电影上的坚持与努力。
——李琦岩 北京博纳文化交流有限公司任何有兴趣了解中国主流电影背后市场运作逻辑的读者都会从
这本关于电影营销传播的实用指南著作中获益良多。
——张泠（黄小邪） 芝加哥大学电影与媒体研究系电影学在读博士研究生这是一本能人你真正全面获
得关于现代电影营销操作性学问的指南书。
它不仅前瞻地抓住了电影产业最具趋势性的部分，即传统电影正崩溃，全新格局正形成，而且，与那
些仅仅讨论票房营销不同的是，能让你正确地认识并驾驭几乎跨越所有商业与资本领域的现代电影营
销战争。
——何建华 上海文广集团副总裁本书雅俗共赏，充分反映了世界电影营销最新趋势之下媒体社会化、
制作数字化、发行国际化、盈利模式立体化的特征，不仅适用于教学，也适合于实务一线电影人阅读
。
——余剑红 北京电影学院管理系主任、教授文硕是中国娱乐营销流派的启蒙大师和奠基人。
如果你做电影，又想赚钱，没有任何理由错过这本说。
——路长全 著名营销实战专家
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编辑推荐

《电影"盈"销传播》不仅翔实介绍了票房营销的实战战略与方法，而且介绍了传统企业如何与电影产
品建立策略联盟关系，进行营销传播。
同时，还特意用了整整六章，第一次详细地介绍了未来10年电影营销的最新趋势无论是电影企业还是
传统企业，这都是一部难得的百科全书式的电影营销实战宝典。
1.全书包括50个案例分析，60位专家评点；全彩印刷，精美装帧；2.全部用操作性强的实战语言编写
；3.以盈利模式为中心展开论述；4.将电影营销与现代营销、广告、品牌、传媒、科技和法律的最新知
识与实战智慧，恰到好处地融合了起来；5.全新营销环境之下的社会化媒体传播、口碑营销、病毒式
传播、软营销以及深度公关的介绍，是《电影"盈"销传播》的亮点；6.全部采用经典营销案例和最新营
销案例；
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