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内容概要

由丁玉书等编著的《会展旅游》结合国际会展旅游发展的新形势和新特点，按照会展旅游服务项目的
工作流程要求，详细阐述了会议旅游、展览旅游、节事旅游、奖励旅游、会展旅游营销管理、危机和
安全管理等内容，力求集理论性、知识性、可读性、实用性于一体，注重会展旅游组织、策划、实施
等专业知识和职业技能的掌握，以达到学以致用的目的。

《会展旅游》融入了会展旅游的最新教学理念，力求严谨，注重与时俱进，理论适中、知识系统、内
容翔实、案例鲜活、贴近实际、突出实用性，并注重理论教学与实践应用相结合，且采用新颖统一的
格式化体例版面风格设计。
因此，本书既可作为普通高等院校本科旅游管理及会议展览管理专业的教材，也可作为普通高校高职
、高等教育自学考试、成人教育，以及旅游职业教育和会展旅游从业者的岗位培训用书。
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章节摘录

版权页：   插图：   （二）会展策划的含义 会展策划是对会展的整体战略与策略的运筹规划，是指对
于提出会展战略和计划、实施并检验会展决策的全过程做预先的考虑与设想。
会展策划不是具体的展览业务，应该是会展决策的形成过程，是将会展目标具体化的过程。
 会展策划应该包括以下几个程序性内容：根据市场调查与预测，确定展会主题、展示对象和观众，突
出会展表现形式，制定会展总体规划，实施营销计划与方案，完成会展组织、会展管理、会展费用预
算、会展效益评估和效果测定等一系列的决策。
因此，会展策划就是在会展调查的基础上，根据展会的战略目标，制定有效的会展策略方式和方法。
 二、会展策划的核心理论 从策划本身的内涵来讲，其就是策略和规划的意思，规划强调会展的整体
结构或者流程控制，而策略赋予这种结构或者流程以更加充实丰富的内容。
举办一次会展通常历经一个较长的周期，涉及大量的资源投入，这与任何传统的实体工程项目有着显
著的特征差异。
前期很多耗时、耗力的工作看起来都是无形的，这些工作全靠策划缜密的方案不断地把相关信息进行
汇总、整理、分析和运用，会展成败的验证取决于会展举办的短短几天时间的实施过程。
 因此，会展策划是一个会展项目的核心架构，所有工作都要围绕会展策划案拓展和运作，但是这并不
意味着会展策划方案是一成不变的，当周围的情景条件发生变化的时候，灵活应变调整策划方案也是
必不可少的。
上述问题，都可以从会展策划所涉及的内容中得到清晰的把握。
 从会展可行性分析与立项策划角度出发，立项策划主要是通过内外环境调研，识别市场需求，确定会
展的主题，并围绕会展主题展开相关内容的分析，包括该主题会展的长短期目标、投资风险收益和相
关资源等影响要素。
从项目管理、营销管理、财务管理、危机管理和信息管理五个方面来界定会展策划。
 （一）项目管理 会展举办具有过程渐进性、结果不可挽回性、组织的临时性与开放性等项目的特点
，因此整个会展从筹备到举办可以采用项目管理的方法。
项目管理就是在有限的资源条件下，为实现项目目标所采取的一系列的管理活动。
它是理顺与项目有关的众多错综复杂的难题的一种手段和过程。
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