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内容概要

　　由于国内ui设计领域目前还没有成型的理论体系，所以各公司目前的团队配备、设计流程、方法
也各不相同。
这也是我们把形形色色的商业设计案例同时编进这本书的原因。
在本书中，你会看到各种不同类型的真实商业案例，有些来自大公司，有些来自小公司，有的是知名
度极高的平台型产品，有的则是针对特定行业的专业产品。

　　《ui群英汇——用户体验.交互.视觉设计方法论》汇集国内多个典型商业案例，既探讨了大公司的
严谨和规范，也分析了小公司的高效和经济。
每一种方法都有它的优点、缺点，该如何取舍和应用这些方法，最关键的是靠读者根据自身项目和公
司的实际情况去选择适合自己的方法。

　　《ui群英汇——用户体验.交互.视觉设计方法论》光盘包含本书部分案例素材和源文件、部分案例
视频操作以及uirss电子杂志。

　　《ui群英汇——用户体验.交互.视觉设计方法论》读者群包含ui设计从业人员，大专院校相关专业
师生以及所有对用户体验设计、gui视觉设计感兴趣的读者。
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　　12.4牧场角色设计
　　12.5主编小结
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媒体关注与评论

　　用户体验设计在中国已经小有规模，但相关知识还是掌握在—线设计师的手中，大多是经过痛苦
摸索得来。
感谢这本书的设计师将自己的经验无私分享给大家，为这个行业做出贡献。
　　——刘超 百度用户体验部总监　　　　本书从商业化用户体验设计为出发点，通过丰富的案例分
析和流程剖述，从设计规划到细节执行、从受众分析到产品设计目标及方法流程等层面，均有精彩的
呈现。
　　——朱印 Rigo Design创始人　　　　感谢UIRSS．com提供这样—个机会，更感谢那些优秀的设计
师们毫无保留地分享自己的宝贵经验。
　　——姜军军 腾讯无线设计中心总监　　　　随着产品的发展更新、用户的成长演变，体验设计也
愈来愈成熟而周全，结合用户需求和市场环境，中国的UE设计正逐步在规范和创新的交替中塑造自己
。
　　——郎佳明 盛大用户体验部设计总监　　　　未来是体验设计的时代，良好的体验设计势必成为
产品的核心竞争力之一，这对设计师的要求将提高很多，相信通过本书的实际案例和教程，设计师将
收益颇多！
　　——王方进 网易用户体验设计中心总监　　　　这是一本将设计理论与众多商业案例相结合的设
计书，是最实用的设计书。
　　——郝爽 搜狐视频付费频道产品部经理　　　　这本书汇集了相当宝贵的项目经验与实战技巧，
我们都能从中汲取到宝贵的知识，是设计行业乃至互联网行业不可或缺的财富。
　　——许明晖 Skydesign CTO
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