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内容概要

　　王秀娥、夏冬主编的《市场调查与预测》包括市场调查与市场预测两大部分，以实施市场调查与
预测的过程为主线，系统阐述了市场调查与预测的基本概念与原理，介绍了当代市场调查与预测的前
沿理论和实用方法，并结合企业管理实践，编排了大量实用的调查案例，结合市场调查中遇到的实际
问题将各个知识点连在一起，从而强化了教材知识体系的逻辑性，把基础知识、基本技能的掌握和实
践能力的培养结合起来。

《市场调查与预测》实践性强，提供了丰富的课后习题和实训项目，适用于经济管理专业的本科教学
，也可供市场营销、企业管理人员参考之用。
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