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内容概要

　　《21世纪高职高专艺术设计规划教材：商业空间设计》以图文并茂的形式并通过大量案例，讲解
了商业空间设计中的很多具体操作细节及设计方法，具体内容包括商业空间和商店卖场的概念、商店
卖场的设计理念和设计内容、商店卖场的室内设计、商店卖场的室外设计、商店卖场的广告设计、各
类商业空间的设计案例分析、商业空间的设计程序与设计师素质。
　　《21世纪高职高专艺术设计规划教材：商业空间设计》既可以作为高职高专环境艺术设计相关专
业学生的教材，也可以作为环境艺术设计从业人员的参考书。
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章节摘录

版权页：插图：隋唐以前的统治阶级历来实行“重本抑末”的政策，不允许商业过度发展，隋唐以前
实行坊市制。
它是在政治因素约束下的产物，具有集中性、内向性和封闭性。
仅有的商业区管理严格：“凡市，目中击鼓200下，而众以会；日入前7刻，击钲300下闭肆，而众以散
。
”唐代长安城里除了用高大的城墙封闭整个城市以外，还分别把“坊一居住区”和“市一商业区”用
围墙封闭起来。
规定“民间有向街开门者杜之”，“五品以上者，不得入市。
”“市”必须集中设置，“市”以外严禁交易，坊市里的店铺，要求按规矩建成一个式样，排成一线
，围成一个方阵，中央部分设市楼，属管理用房。
从构筑形制到商业行为都被约束得非常严格。
宋代之前，城市里实行坊市制，从商业建筑的构筑形制到商业行为都受到严格束缚。
从中唐之后，坊市开始松懈，至宋代已完全瓦解，形成街市，商业行为被彻底解放了出来，逐渐形成
各种营销体系。
民居建筑的厅堂用来接待熟客或洽谈大宗生意，属于管理用房。
民居中沿街的房间分店、铺两种形式，店铺是经营销售用房。
店面可挂招牌、幌子为自己大做广告；铺面用来摆放柜台，销售商品。
而摊这种形式就比店铺简陋了，可临时设置或在店铺前搭棚子，把货物直接摆放在摊床上，顾客可开
架自选，非常方便、直观。
贩就是走街串巷的叫卖形式，可送货上门。
到宋代，“市”破墙而出，演变成了沿街设肆，成为热闹非凡的带状商业街。
宋代以后，商业的规模不断扩大，门类不断增多，行为也由单一发展成复杂，几乎涉及市民生活的各
个领域，商业建筑的功能，已由单一的买卖货品，发展到饮食、娱乐、旅宿等。
于是诸如茶楼酒楼、伙铺饭店、青楼勾栏、猜赌戏耍、客舍货栈，以至于算命相面、灯市、庙会等许
多新鲜功能，都注入到了商业建筑之中，与原有的绸布、百货、药材、典当等货物买卖一起展现到城
市之内。
但此时并未产生新的建筑类型去适应新的功能，通常是以传统民居的统一格局，构成了店、堂、铺、
摊和流动叫卖的街市广场。
既有序又生动活泼的商业建筑环境，由于历史的变迁，文化的交流，使商业逐步渗透到城市生活的各
个角落。
在中国，“街”或“街+场”的混合形态成为传统生活方式中最重要的公共空间模式。
而在相对应的历史时期，西方是以广场的形式出现的，“广场”是西方文化中最重要的社交性外部空
间形态，不但是进行商品交换的市场，也是人们举行集会、节日欢庆活动的场所，如图1-5所示。
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编辑推荐

《商业空间设计》是21世纪高职高专艺术设计规划教材之一。
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