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内容概要

　　互联网经济发展势不可挡，对传统经济形成重大的挑战，商业模式成为热点词汇。
但是在学术上，关于什么是商业模式至今都没有形成共识。
本书采用扎根理论方法对商业模式这一概念进行研究，给出了具有核心逻辑的定义。
书中定义了数字内容分发平台，并对一种实现它的平台——信息超市(imart)的商业模式进行了描述，
抽象出其关键成功因素，给出了以商业模式为指南的新型业务系统逻辑设计的方法和步骤，有助于提
高系统设计的完备性和业务系统商业部署的成功率。

　　《互联网数字内容分发平台商业模式与系统设计》对互联网相关业务提供商，信息技术、信息产
业等相关企业机构、研究者具有实践指导意义和参考价值。
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章节摘录

　　3.竞价排名　　所谓竞价排名，就是关键词搜索结果的位置拍卖。
搜索引擎对某一个关键词进行拍卖，根据某一网站出价的高低排定其在搜索结果中的位置，出价高的
网站会出现在搜索结果的前列。
　　雅虎子公司Overture于2000年首次开始使用竞价排名的收费方式，这种方式推出以后很快成为主流
的收费模式。
在国内百度公司率先使用，以后众多搜索引擎公司纷纷引进该收费模式。
竞价排名就是根据用户的点击率进行收费，在用户搜索的结果中，排名企业的推广信息优先显示在用
户面前，该条广告如果没有被用户点击，则不收取广告费；若被点击，则根据点击的次数来收取费用
。
在各相同关键词的广告中，为每次点击支付价格最高的广告会排在第一位，其他位置同样按照广告主
自己设定的广告点击价格来决定广告的排名位置。
　　4.搜索引擎优化（SEO）　　通过对网站栏目结构和网站内容等基本要素的优化设计，提高网站
对搜索的友好性，使得网站中尽可能多的网页被搜索引擎收录，使得网站在搜索结果中获得较好的排
名效果，从而通过搜索引擎的自然搜索获得尽可能多的潜在用户。
　　SEO是一种搜索引擎营销指导思想，而不仅仅是针对搜索引擎的排名情况。
SEO工作应该贯穿网站策划、建设、维护全过程的每个细节，值得网站设计、开发和推广的每个参与
人员了解其职责对于SEO效果的意义。
　　SEO也是一种极为重要的宣传技巧，并非是为了单纯的引擎优化，往往也可以作用于B2C销售，
例如京东商城、淘宝、拍拍、有啊，或者是热门的新闻消息传播，比如近几年我们流行的打酱油、躲
猫猫、犀利哥，里面都含有SEO的身影。
　　⋯⋯
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