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内容概要

　　《电工电子技术（非电类）》共分为十三章，系统全面、深入浅出地论述了保险市场营销理论、
保险营销组织运作、保险推销的基本技巧及迈向成功的捷径。
本书务求融理论性、实用性、操作性和趣味性于一体，具有广泛的推广价值和实用意义。

　　《电工电子技术（非电类）》可供普通高校保险学、金融学等专业的学生和教师使用，同时适用
于从事保险行业的工作人员。
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作者简介

　　唐金成，广西大学商学院教授，保险研究所所长。
毕业于西安交通大学经济与金融学院金融专业，曾任职于中国人民保险公司陕西省分公司、中国保险
管理学院，一直从事保险实务、教学和科研工作。
主要研究领域为保险与社会保障。
已出版的著作有《保险学原理》、《现代商业保险论》、《农业保险理论与经营实务》、《机动车辆
保险理论与实务》、《保险案例分析大全》等。
先后在《保险研究》、《金融与保险》、《金融与经济》、《西南金融》、《东南亚纵横》、《改革
与战略》、《中国保险》、《上海保险》等国家和省部级刊物上发表过250余篇论文与科普文章。
已完成各种科研课题13项，在研科研课题2项。
有30多项科研成果获得各种奖项。
唐金成教授还担任广西信用学会副会长、广西金融学会学术委员、《区域金融研究》特聘编辑、广西
保险学会理事等职务。
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编辑推荐

　　“B&E”（Business&Economics）系列包括工商管理核心课程、经济学、金融学、会计学与财务学
、营销学、管理学六大子系列，出版规模将超过百本，可谓“百门精品教材”。
本套图书坚持“新观念与本土化”的创作思想，力图与海外教材接轨，既有海外经典教材的严密逻辑
，又结合中国的实际，配有丰富的本土化案例。
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