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内容概要

彭文波和万建邦等编著的《修炼之道：互联网产品从设计到运营》以典型的互联网产品案例为基础，
用优秀的产品实践阐述独特的设计理念，对互联网产品设计中的典型场景进行了生动有趣的讲解。
在设计方法上，倡导全新设计思维，涵盖了互联网产品需求分析、UI设计、原型设计、互联网产品测
试、开发和运营，以个性化的方法帮助读者实现职业进阶。

《修炼之道：互联网产品从设计到运营》适合有志于从事Web设计和开发的人员，软件或网站公司的
市场开发人员，正在从事互联网工作的创业者或产品经理，尤其适合从事用户分析、交互设计、产品
设计、产品策划、视觉设计、前端开发、互联网产品运营、互联网产品测试的相关人员阅读。
《修炼之道：互联网产品从设计到运营》也可成为多媒体设计、动漫或电子商务专业的教材，还可作
为互联网公司提高用户体验、提升满意度的指导手册。
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作者简介

万建邦——现为某外包软件公司项目经理，参与了多个欧美项目的研发。
精通微软.NET开发，熟悉分布式系统和软件架构设计。
多年大型企业网络管理经验，精通Linux管理及开发，擅长JAVA
EE平台企业级应用开发，热衷网络安全及网络技术研究。

彭文波——曾在某省电子商务认证中心担任网络部主管，在创联软件公司担任程序员，先后负责电子
商务认证系统、统计报表系统等项目开发。
 刘耀宗
曾在多家知名互联网公司担任产品经理、产品运营总监，现为光迪公司CEO。
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章节摘录

　　当然，这还不够，当房子降价热销的时候，你会收到很多和房子相关的优惠信息，而你不曾察觉
用户信息早已进入短信群发器的数据库中；在驾车游玩的时候，你会方便地收到导航信息，而这些信
息背后也有强大的互联网地理信息系统支撑。
　　也许，你还会考虑暂时享受一下午后温暖的阳光，但是，你会不由自主地拿出随身携带的iPad，
忍不住想去下载一本电子书，然后迫不及待地欣赏其中的某个精彩情节。
这个时候你也许会惊呼：互联网真的和我关系太紧密了！
　　1.移动互联网产品　　移动互联网，顾名思义就是将移动通信和互联网二者结合起来成为一体，
尤其是在中国，移动互联网的“小巧轻便”、“通信便捷”特点更是显露无遗。
没有人会否认，移动互联网的时代即将到来。
移动互联网正成为当今世界发展最快、市场潜力最大、前景最诱人的业务之一，并且正在创造神奇的
经济神话。
　　敏锐的商人往往会在这个时候打主意：如果在7亿手机用户这样一个消费群体上建立一个平台，
仅仅发展其中的某一个简单应用，是否会创造更惊天动地的奇迹？
　　这早已不是奇迹。
2011年3月，一款名为《愤怒的小鸟》的游戏下载量迅速达到了1亿次。
而在短短一个月的时间后，这个游戏的全球下载量就达到了1.4亿次。
是什么内容让这款游戏如此受欢迎？
看上去，游戏的情节似乎也很简单：某天早晨，小鸟们醒来后突然发现鸟窝空了。
经过调查，小鸟们发现绿色肥猪偷走了它们的蛋。
当然，这肯定是游戏设计者虚构的，小鸟在互联网时代好像也变聪明了。
为了报复偷走鸟蛋的肥猪们，小鸟们以身体为武器，就像炮弹一样去攻击肥猪们的堡垒。
一边是愤怒的小鸟，一边是憨憨的肥猪，在这种减压式的氛围中，我们也会陷入到故事的情节中去。
无形之中，我们也体验到了欢乐，释放了身上的压力。
　　人们总是在做很矛盾的事情。
一方面，我们把自己陷入到激烈的互联网竞争中；另一方面，我们又千方百计地为自己减压。
于是，在这种越来越激烈的互联网时代，出现了许许多多的商机。
在未来的10年里，类似的互联网产品会不断涌现，各种从互联网上移植过来的下载、邮箱、搜索、博
客、即时通信、电子商务和拍卖等业务，也将通过移动互联网得到日益广泛的应用和普及。
　　为了满足用户需求，具备移动互联网优势的、有商业嗅觉的企业，将通过多种方式获取提供移动
互联网服务的必要条件。
运营商、终端厂商开始积极思考如何掌握用户的使用习惯，一场有关移动互联网的竞争日益白热化。
在中国，以电信运营商、终端制造商、传统互联网企业以及新兴移动互联网企业为核心的竞争格局将
逐步显现。
目前，很大一批网站为同时适应桌面互联网和移动互联网。
国内许多微博站点，从一开始就定位到未来的手机应用，从图片、视频、GIS地图位置服务，无一不
是有目的地去改进其服务功能。
　　未来短期3G手机的主要服务应用除了手机支付外，还表现在手机视频、GIS地图位置应用、资讯
阅读、游戏、影视收看上。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　当热火朝天的团购网还在奋力地将钱砸向铺天盖地的广告之时，或许下一波典型的互联网应用是
你来挑头发起的。
但是，能够熟练地进行互联网产品的设计并最终顺利地运营，不是-件容易的事情。
《修炼之道：互联网产品从设计到运营》一书，对于摩拳擦掌的互联网创业者或者技术思考者来说，
都可以从中获取-些有益的启示：而对于开发者来说，也可以从中得到思路上的拓宽，并在技术性层面
得到相应的长进。
　　——IBM高级工程师 俞黎敏　　　　作为这一波移动互联浪潮的创业者，我们一直期待国内能有
一些讲互联网产品的优秀书籍：能够帮助我们梳理思路、统筹方法，能够用数据和实例阐述观点和策
略。
今天，它终于出现在我们面前。
《修炼之道：互联网产品从设计到运营》是一本不可多得的好书，推荐给所有有理想的互联网从业者
。
　　——北京易联致远CTO 姚尚朗（网名IceskYsl）（畅销书《Google Android开发入门与实战》作者
）　　　　当今互联网产品的竞争，已不再是技术层面上的竞争。
从需求挖掘与分析到产品市场定位、创意、规划与设计实施再到产品的优化和运营各方面，都给互联
网从业者提出了非常高的要求，也需要有完整体系的理论指导。
这本书全面系统地介绍了以上各方面的重点理论知识，紧扣“设计”、“运营”两大主题，语言生动
、实例丰富，适合互联网各阶层从业人员阅读。
　　——Iteye网友 廖煜嵘 IT资深撰稿人
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　　以案例引导，用出类拔萃的产晶阐述成功的设计理念。
以工具取胜，用循序渐进的思路引导用户实践。
以方法为主，倡导全新设计思维，用个性化学习实现进阶。
　　《修炼之道：互联网产品从设计到运营》读者对象：适合有志于从事Web设计和开发的人员，软
件或网站公司的市场开发人员。
适合正在从事互联网工作的创业者或产品经理，尤其适合从事用户分析、交互设计、产品设计、产品
策划一视觉设计、前端开发、互联网产品运营、互联网产品测试的相关人员。
《修炼之道：互联网产品从设计到运营》也可成为多媒体设计、动漫或电-商务专业的教材，还可作为
互联网公司提高用户体验、提升满意度的指导手册。
　　本书特色：本书列举并分析了大量的产品设计实例。
从日前流行的互联网产品中，挑选出具有技术创意、商业模式创新的经典案例进行介绍，对有志于互
联网创业的青年学生、市场人员，极具参考价值。
从程序员与产品经理的角度换位思考。
一个只钻研技术的程序员往往会陷入职业的瓶颈，而一个好的点子很可能会因为产品经理与技术人员
沟通不畅而无法实现。
选用最合适的方式来分析产品，剖析渗透在设计中的技术之美。
结合社会心理学的基本理论，研究如何将用户需求应用到产品设计中，深入浅出地介绍了设计优秀的
社会化Web应用的具体策略。

Page 10



第一图书网, tushu007.com
<<修炼之道>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 11


