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内容概要

　　“多维互联市场营销人才培养模式”是从实践中总结出来，并经过实践检验证明行之有效的一种
应用型人才培养模式，对全面提高市场营销专业大学生的综合素质与实践能力有明显的促进作用。
本书系统地阐述了多维互联人才培养模式的机制、方法，并有翔实的案例与训练内容，对市场营销人
才乃至于应用型人才培养模式的改革有较强的借鉴意义，并可直接用于市场营销专业的教学训练。

　　《多维互联市场营销创新人才培养机制——方法、案例及训练手册》既可供高等院校在市场营销
专业人才培养中借鉴和使用，也可用于市场营销及工商管理类应用人才的教学和训练。
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编辑推荐

　　市场营销是一个系统工程，市场营销人才培养也是一个系统工程。
市场营销专业建设应将教师、教学、科研、学生作为一个整体来系统打造，全方位、立体化培养市场
营销人才；充分整合资源，将课内教学与课外活动、社会实践结合起来通盘设计。
用综合项目训练培养学生自主的实践操作能力、项目运营能力，学生的专业能力和综合素质得到全面
提高。
市场营销专业的人才培养应该是为学市场营销学生提供创造自己人生的一个舞台。
对营销专业学生来说，“做”比“看”重要，知、行一定要结合；对于营销教学来说，理论教学必须
与实践教学并重，过程比结果重要，有经历就有收获。
　　给学生一个平台、一个过程，学生的潜能将得到充分激发。
　　市场营销专业的人才培养应该是为市场营销学生提供创造自己人生的一个舞台。
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