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内容概要

国际新闻传播是清华新闻传播学院的特色和优势学科。
史安斌主编的《国际传播研究前沿(清华大学新闻与传播学院十年院庆学术文集)》汇集了清华新闻传
播学院的老中青三代学者在该领域发表的中英文论文，代表了国内该领域研究的较高水准，为该领域
的研究和新闻传播学科建设的国际化提供了示范和经验，《国际传播研究前沿(清华大学新闻与传播学
院十年院庆学术文集)》对专业研究者、从事对外传播事业的干部和专业人士具有较高的参考价值和启
示意义。
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  全球传播与当代政治的三种取向——兼评赵月枝文集《传播与社会：政治经济与文化分析》
  新闻学：走出传播学还是走出自己？
——兼论新闻传播学对新闻实践的作用
  从“客观新闻学”到“对话新闻学”——论西方新闻理论演进的哲学与实践基础
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  城市品牌的网络媒体传播策略
第三编  教育与实务篇
  我的新闻教育理念与教学方法
  融合传播教育的理念、实施与对策——香港公立大学新闻传播教育的经验
  “媒介批评”课程与批判性思维的培养——清华大学的教学案例
  微博时代政府新闻发布的理论探索、制度创新和角色重构
  党委新闻发布和新闻发言人制度浅析
第四编  英文成果篇
  全球与本土之间的冲突与协商——以全球传播格局下的中国受众反馈为例
  面临全球竞争的中国新闻业：挑战与转型
  多重现代性与多重接近性——中国电视上的麦当劳与肯德基广告研究
  全球风险，各国框架——美国、中国和韩国通讯社关于朝鲜核危机的报道研究
  演变的框架——美国媒体上的中国奥运报道（1980—2004年）
  编辑部里的“常态事故”？
——美国主流媒体十大新闻造假案探测性研究
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章节摘录

　　（2）充分利用新兴媒体进行新闻发布，拓宽信息传输的渠道，从内容和形式上坚持“受众第一
”的原则，为提升新闻发布的有效性打下坚实的基础　　在新的一年，微博等新兴社交媒体的舆论引
导作用还会更加凸显。
传播中的“内容层面”和“关系层面”之间的结合将会进一步加强。
换言之，新闻发布的有效性不仅取决于“说了什么”，还取决于“谁用什么方式来说”。
　　2011年先后发生了“阿拉伯之春”、“不列颠之夏”、“美国之秋”等一系列骚乱事件，这些群
体性抗议大多由在全球金融危机中失去工作和生活保障的“愤怒的青年人”通过社交媒体来发动和组
织，这也使得世界各国领导人看到了“微博执政”的重要性和紧迫性。
　　我国各级政府部门的新闻发布基本上沿用了借助传统媒体发布的方式，其时效性和针对性在社交
媒体高度发达的今天受到了一定的局限。
2011年3月，日本东部发生地震海啸。
我国的少数利益群体通过微博发布虚假信息，引发部分地区发生“抢盐风波”。
应该说，我国相关政府部门的新闻发布还算及时，但由于未能有效利用微博发布，在信息更新速度以
秒来计算的时代，谣言仍然跑在了政府新闻发布的前面，影响了社会的稳定，甚至破坏了我国的国家
形象，这个教训是非常深刻的。
　　2011年各级政府部门的微博发布得到了进一步的推广和利用。
这个趋势在2012年还将继续下去。
除了政府部门和各级领导开通微博形成与公众进行常态互动的机制外，在新的一年，我们还要探索如
何将这些“政府微博”和“官员微博”进行整合，与传统新闻发布相辅相成，打造政府新闻发布的全
媒体发布平台，强化政府新闻发布的“媒体聚合效应”，加强政府新闻发布的有效性和针对性。
2011年11月17日正式上线的全国首个省级政务微博发布群——“北京微博发布厅”就是在这方面作出
的可贵尝试。
正如北京市新闻办公室主任王惠所言，这个微博发布平台将分期分批将北京市各级政府部门纳入信息
发布平台，“不作僵尸不作秀”，将即时发布和定期发布相结合，满足不同媒体受众群体的需求。
在新的一年，相信会有更多省市的政府部门会借鉴北京的经验，在徼博发布方面做出更为大胆的尝试
和探索。
　　⋯⋯

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<国际传播研究前沿>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


