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内容概要

　　《21世纪新闻与传播系列新编教材：传播学》共分八章，分别论述传播学的学术源流、传播本体
、传播过程、传播环境、传播效果、传播与宣传、传播的功能和传播学研究方法。
《21世纪新闻与传播系列新编教材：传播学》的写作宗旨是，把复杂的问题简单化，力求用言简意赅
的语言阐释人类社会的信息传播现象，以培养读者运用传播学的理论知识分析和解决各种现实的大众
传播问题的能力。
　　《21世纪新闻与传播系列新编教材：传播学》既可作为大中专院校传播学、广告学、公共关系学
等专业的教材，也可作为广大传播学爱好者的学习研究用书。
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