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内容概要

　　《21世纪高职高专经济贸易类实用规划教材：市场调查与预测》从实际出发，以企业市场调查与
预测实践为依据，构建了完备的知识结构体系：一方面在知识点介绍中融入了大量全新案例、相关链
接和相关实训环节，使枯燥的内容变得通俗易懂，便于学习；另一方面，在具体结构安排上始终坚持
职业教育观念，强化学生的实践动手能力，保证学生做到学以致用。
　　《21世纪高职高专经济贸易类实用规划教材：市场调查与预测》适合高职高专市场营销专业及相
关专业使用，同时也可作为市场调查与预测在职人员的工作实践指导用书和职业培训用书。
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