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内容概要

　　《广告设计基础》依据艺术设计专业“理论与实践结合、教学与指导并重”的专业特点，按照“
简明、实用、高效”的原则进行编写。

　　《广告设计基础》综合了国内外同类教材的相关论述，在阐述基本理论的同时，重点探讨广告设
计的视觉表现方法，同时结合七个单元，渐进实施课程的教学与指导内容。
力求在培养学生创新思维、市场观念和审美能力的前提下，提高学生的专业技能和实际应用能力。

　　《广告设计基础》图文并茂、资料丰富，便于广告设计专业师生或爱好者阅读和参考。
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章节摘录

　　如彝族的火红、瑶族的花哨、蒙古族的奔放各具特色，绚丽多彩，美不胜收。
中华民族深沉含蓄，服装风格严谨朴实，女式的旗袍与男式的中山装经久不衰，丝绸、刺绣、扎染等
更具有中国传统文化特色；而作为西方主流交际着装的西服形式开口很大的基本造型与西方文化强调
自由和个性解放密切相关；在印度、巴基斯坦、尼泊尔等国家，妇女受宗教影响，在服饰穿着上都要
披带“纱丽”，而不能穿西服，女式西服在这些国家和地区没有市场：中东地区气候炎热，容易出汗
，为防止太阳灼伤，人们通常都喜欢穿着密实、透气好的白色服装。
　　3.时尚对服饰广告的影响　　社会时尚作为商品文化、广告文化所必须考虑的重要方面，是广大
社会阶层中广泛传播的崇尚或风潮。
社会时尚在消费上表现为一定时期内的消费潮流对崇尚事物的追求、聚合。
不同历史时期社会时尚不同，人们的消费行为也表现各异。
一种新的社会时尚的出现与社会上所流行的生活观念分不开，当一种新的人生观在社会意识形态中占
据重要地位时，往往可以改变社会时尚。
　　随着社会时尚的多元化，以往服饰上古板、单调的局面被千变万化的景象所取代。
人们在选择服饰时，不再重视身份贵贱，而是以美观、新奇、自由、活泼的生活追求为时尚。
社会时尚不仅引导着服装的潮流，更体现在人们穿着上对个人形象的定位以及对轻松健康的生活姿态
的追求。
　　因此，广告所引导的不仅是流行的时尚，也是消费者对服装求新、求异、追赶时髦的心理状态，
同时还引导着人们不断改变的生活态度与审美观念。
　　4.文化内涵对服饰广告的影响　　当今，文化被时代推向了品牌竞争的前台。
透过品牌的文化力赢得消费者、社会公众对企业和产品的认同，已经是一种深层次、高水平、智能型
的现代企业竞争。
文化是品牌的灵魂，这成为所有行业经营者的共同认识。
对于展现外在美与内在美的服装行业，又格外地受到来自传统文化、民族文化与社会时尚的影响。
　　⋯⋯
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