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内容概要

《展示陈列与视觉设计(展示设计基础理论通用教材普通高等教育十二五规划教材)》由胡以萍编著，
本书作为清华大学出版社“十二五”规划教材，注重知识性、创新性、实践性和可操作性的结合，强
调展示陈列设计创造性思维的视觉表现。
书中精选了大量极富创新精神的优秀设计案例，图文并茂，是为展示设计、视觉传达设计相关专业的
本科生、研究生以及从事陈列设计的专业人员提供的学习参考用书。
《展示陈列与视觉设计(展示设计基础理论通用教材普通高等教育十二五规划教材)》共分为7章。
第1章归纳了展示陈列设计的概念、特征、原则与目的，指出陈列与视觉营销的关联性、陈列设计师
的思维角度和立场，并总结出当代展示陈列设计的发展趋势。
第2章阐述展示陈列空间的存在形式和视觉营销中的三大陈列空间，提出陈列动线的引导与优化。
第3章分析视觉感知规律，论述展示陈列的构成方式及形式美法则的应用，并着重剖析展示陈列的视
觉创意思维与陈列风格的表现手法。
第4章论述陈列道具与装置的存在形态以及材料的多样化组合与创新。
第5章主要讲述色彩的基本原理、陈列色彩的设计方法与原则，以及个性化陈列色彩的表现。
第6章介绍了陈列设计中照明方式与光源的选择，光环境中形、色、光、影的呼应与氛围营造，并提
出对世博会照明设计的感悟。
第7章对展示陈列的专项设计分别进行论述。
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