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内容概要

　　《“十二五”普通高等教育本科国家级规划教材·21世纪营销学精品教材：国际市场营销学（第3
版）》以现代世界经济发展为背景，以国际市场为导向，对国际营销的理论与实践进行了系统、深入
的阐述。
特别地，《“十二五”普通高等教育本科国家级规划教材·21世纪营销学精品教材：国际市场营销学
（第3版）》将“国际营销互联网时代”部分内容独立成章，这正是跨国企业、中国企业近些年十分
关注并积极践行的领域。
全书共六篇。
第一篇导论，系统介绍了国际营销学的理念及其演进历程；第二篇国际营销环境分析，分析了经济、
社会文化和政治法律等宏观环境因素，并论述了如何建立国际营销信息系统及进行国际营销调查；第
三篇国际营销战略，论述战略规划、竞争战略和策略、市场细分与目标市场选择、产品差别化及定位
等，全景式对国际营销战略进行了分析；第四篇国际营销组合策略，对国际营销中的产品、价格、渠
道、促销等策略进行了论述；第五篇国际营销的组织和控制，介绍了国际营销组织实施和控制等内容
；第六篇国际营销的未来，展望了国际营销的发展趋势及未来。
　　《“十二五”普通高等教育本科国家级规划教材·21世纪营销学精品教材：国际市场营销学（第3
版）》不仅全面介绍了国际营销的基本理论和策略，而且用大量篇幅讲述这些理论和策略的运用技巧
，每章都以“全球视角”开篇，穿插“国际营销案例”或“超级链接”，引导学生进行思考，每章后
都附有针对性较强的“本章讨论案例”，以培养学生的创造性思维。
《“十二五”普通高等教育本科国家级规划教材·21世纪营销学精品教材：国际市场营销学（第3版）
》可供高等院校经济管理类专业本、专科学生和从事国际营销研究与实践的人员学习和参考。
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与主权 5.2.3诉讼与仲裁 5.2.4网络法 5.2.5与国际营销相关的国际法律环境问题 本章小结 关键术语  思考
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6.1.2国际营销信息的来源 6.1.3 国际营销信息系统的管理 6.2国际营销调查 6.2.1 国际营销调查的意义
6.2.2 国际营销调查的对象 6.2.3 国际营销调查的资料 6.2.4国际营销调研方法 6.2.5国际营销的调研数据
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福特潜伏战 讨论题 第9章 国际营销的市场细分与目标市场选择 全球视角 只做最容易成功的事 9.1 国际
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章节摘录

版权页：   插图：   《大阪行动议程》提出了九条原则，作为实施贸易及资本自由化的基础。
 （1）全面性。
即消除自由贸易与投资的一切障碍。
 （2）与世界贸易组织的一致性。
亚太经合组织成员采取的步骤同新成立的世界贸易组织一致。
 （3）可比性。
要求亚太经合组织成员确保各自采取的措施具有可比性，并考虑各成员所达到的总体水平。
 （4）非歧视性。
要求亚太经合组织成员之间实行非歧视性原则，区域自由化不仅减少成员之间的壁垒，还应当减少成
员同非成员之间的壁垒。
 （5）透明性。
要求亚太经合组织成员的贸易法规具有透明性。
 （6）维持现状。
各成员要努力避免提高贸易保护主义的程度。
 （7）同时启动。
要求各成员“同时毫不拖延地”开始逐步实行经济自由化，并将在今后25年里继续这样做。
 （8）灵活性。
由于各成员国的发展水平不同及具有多样化，经济自由化的进程可以具有灵活性。
 （9）合作。
各成员要进行积极的经济与技术合作。
 亚太经合组织还决定在15个领域采取100多项措施，诸如逐渐减少关税及非关税壁垒，逐渐减少进入
电信、交通运输、能源及旅游等服务业市场的限制，放宽投资限制，提供最惠国待遇，各成员的标准
同国际标准一致，改善各成员的竞争环境等。
亚太经合组织一直积极地致力于贸易投资自由化和便利化，即便在2008年金融危机时期也是如此。
2010年亚太经合组织的主题是“变革和行动”，这个主题源于以下的想法：处在变化的全球环境之中
，亚太经合组织有必要赋予“变革”以现实的意义，并将其转化成具体的“行动”，使之能够继续发
挥重要的角色。
 3.2.4区域市场特征 有很多方法可以将全世界的国家划归到不同的区域性市场中。
实际上，界定区域性市场是将国家归类的一种做法，这样做能使同类国家内部的共性和不同类国家之
间的差异最大化。
一种简单的归类方法是采用重要性和相关性标准进行判断。
在这里，国家市场就是根据地理的邻近性来判断并归类的。
 1）西欧 西欧的面积比澳大利亚还要小。
该地区有23个国家，总人口接近4亿。
其中冰岛的人口最少，只有人口31万；德国的人口最多，有人口8 200万。
 西欧国家位居全世界最富裕国家之列，但各国的收入分布很不平衡。
虽然收入存在差距，语言文化也有显著不同，但西欧国家正在变得惊人地相似；家庭和工作模式虽有
不同，但发展趋势却是一致的。
例如，在过去的三四十年中，就业人口中25～34岁的妇女所占的比例增加了一倍。
 西欧各成员国希望协调各国的法律和法规，以促使商品、服务、人员和资金自由地通过各国边境。
1992年12月31日，单一市场的正式启动标志着一个欧洲新经济时代的到来。
欧盟试图模仿美国的《反托拉斯法》制定有关竞争的法规以震撼欧洲商界的卡特尔风气。
欧盟正在鼓励发展一个泛共同体的劳动力储备库。
同时，公路、铁路网的加速改建也在协调有序地进行。
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