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内容概要

互联网发展迄今，其内在蕴含的机理与规律已经演绎得错综复杂。
本书旨将这些蕴含的内容进行切分，分别从科技趋势、战略管理、创新、商业竞争、企业变革、生态
环境、价值规律、创业、产品、大企业策略、传统行业互联网化等视角逐一进行介绍，对于每一个规
律笔者都附有一个或多个案例来进行解读，从而将其蕴含的美妙哲理展现出来，让读者轻松理解互联
网规律，使之构成一个完整的知识体系，最终形成一个系统性的决策组合。

当今互联网顶级人士所形成的优秀知识体系大多来源于从业互联网十多年的经验积累，而本书意在让
读者超越时间的跨度，以期通过阅读本书便能快速形成对互联网高度成熟的认识，从而看清互联网问
题的实质，寻求互联网机遇或在实际经营中做出正确决策，进一步推动中国互联网的发展。
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章节摘录

版权页：   插图：   （2）微软 苹果成功推出了个人电脑，但其Mac操作系统采取独享策略，此时，众
多同类企业由于缺乏类似的操作系统，前景黯淡，近似被推向了死境。
在这种情况下，微软成功推出商业授权的操作系统，立即得到众多厂商的采用，于是微软顺利成为最
大的软件企业。
 （3）淘宝 本世纪初，互联网已经在中国高速发展，用户规模急剧增加。
互联网的关键优势在于、它能提高信息的流动效率。
由于已经可以通过邮寄的方式送货，于是，通过网络销售商品来降低产品交易成本的“势”逐渐形成
。
阿里巴巴公司在这时成功推出淘宝网，并通过搭建平台让任何一个人都可以在网络上销售产品，并以
免费的方式降低商家成本，淘宝很快发展成为中国最大的网购平台。
 （4）京东 随着淘宝的兴盛，网络购物开始逐渐普及。
但在这个过程中却显现出诸多问题，从而制约了其发展，例如商家诚信度较低、配送服务较差等，这
些问题已经达到不可不解决的地步，笔者就经常在网上买到与商家描述大相径庭的商品，或者由于某
些细节，导致产品不能使用，而退换货成本又特别高。
这时，迫切需要解决这些问题，从而让网购继续快速发展下去，这需要一种新的模式，即对线上线下
产业链进行优化整合及重新分工协作，使得价值链上的每一环都能提供更优服务，这就是一种新的势
。
在此时，京东商城这种自营B2C的模式顺应了这种趋势、潮流，从而实现快速发展。
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编辑推荐

《互联网之美》意在让读者超越时间的跨度，以期通过阅读《互联网之美》便能快速形成对互联网高
度成熟的认识，从而看清互联网问题的实质，寻求互联网机遇或在实际经营中做出正确决策，进一步
推动中国互联网的发展。
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