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内容概要

　　本书是国内第一本讲授电视传播研究方法的专业教材。
　　全书共分11章，内容包括：梳理和总结国内外电视传播研究及方法发展的历史，分析其现状；概
述电视传播研究的基本要素和方法特征；系统探讨电视传播研究中常用的调查研究、内容分析、实验
研究、实地观察、焦点小组研究等一些定量与定性方法；并对电视收视率、观众满意度的调研和应用
等问题，进行了全面、深入的阐释；最后简要介绍了一些常用的统计方法。
　　本书注重理论联系实际，结合具体案例讲解各种方法，具有较强的科学性、系统性和实用性。
既可用做电视传播及相关专业本科生、研究生的教科书，亦可作为电视传播研究从业人员的参考书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<电视传播研究方法>>

作者简介

　　刘燕南，北京广播学院教授，硕士研究生导师。

　　1997年毕业于中国人民大学新闻学院，获法学博士学位。
曾经在华中理工大学、中国社科院研究生院新闻系学习，先后获工学学士学位和法学硕士学位。

　　主要从事传播理论与方法、视听率研究、受众与传播效果研究、新闻理
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、电视传播研究方法解说一一兼介本书结构　　1．电视传播研究的逻辑与方法　　2．本书写作动因
与结构简介第二章　电视传播研究概述　一、电视传播研究的一般步骤　　1．选择研究课题　　2．
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其编制　　2．问卷设计的其他规则第四章　调查研究　一、调查研究概说　　1．横剖调查与纵贯调
查　　2．描述性调查与分析性调查　　3．调查研究的优点与不足　　二、访问方法及其比较　　1．
电话访问　　　2．邮件访问　　　3．面访　　　4．网上调查　　　5．其他访问方法　⋯⋯第五章  
实验研究第六章  内容分析第七章  定性研究方法第八章  收视率调查第九章  收视率指标与分析第十章  
满意度调研第十一章  常用统计方法简介附录一  从看的愉悦到思的追求——正大综艺版效果浅探附录
二  从收视分析看观众的保持：一种结构性探讨附录三  世界之交中国城镇观众收视需求情况调查问卷
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