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内容概要

本书的特点：　　其一，系统的经典基础理论与前沿理论相结合，突出理论的系统性和前沿性。
本书的编写吸取了整合营销传播等现代广告学前沿理论的精髓，以战略营销思想为指导，以广告管理
过程为逻辑线索，力求全面、系统地将必备的广告学基本概念、基础理论以及广告学前沿理论和方法
呈现给读者。
    其二，全面的广告理论与实用的广告案例和广告实务相结合，突出教材的可读性和实用性。
本书在经典广告理论的学术基础上力求务实，避免教条的说教，强调理论与实践相结合，以激发读者
对广告学学习的兴趣为出发点，注重实例和实务的介绍，力求深入浅出地向读者介绍广告学的经典案
例和实例，以及实用的广告运作实务。
    其三，本土化行动与全球化视角相结合，突出教材的国际化与前瞻性。
本书在中国广告理论和实务本土化特征的基础上，将广告学理论与实务的介绍置身于日益复杂的全新
营销环境和不可逆转的全球化视角中，力求清晰地向读者勾勒出国际广告发展的轮廓和中国广告发展
的前景。
    本书服务于经济管理及其他专业的学生，  旨在为其提供一本体系完整、思路清晰而又生动活泼、操
作性较强的主流广告学基础教材。
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书籍目录

第1章　广告基本原理　[本章结构图]  　[本章学习目标]  　[本章提要]  　[关键术语]  　[引导案例]　
我们生活在广告的世界中  1.1  广告概述    1.1.1  广告的概念    1.1.2  广告的要素    1.1.3  广告的作用    [广
告展望]　广告业——随时随地皆广告    1.1.4  广告的分类  1.2  广告发展史    1.2.1  1841年以前的古代广
告时期    l.2.2  1841年到1920年的近代广告时期      1.2.3  1920年到20世纪70年代末的现代广告时期  1.2.4  20
世纪80年代以后的当代广告时期    　[广告透视]　奥格威谈广告：我预言13种变革　1.3  广告学概述 　
1.3.1  广告学及其研究对象 　 1.3.3  中国广告学的产生与发展　　[广告展望]　未来广告风怎么吹？
  1.4  中国广告业的现状与趋势    1.4.1  1949—1978年我国广告业停滞不前期    1.4.2  1979—1992年我国广
告业迅速发展期    1.4.3  1992年之后我国广告业成熟期    [广告实务]　广告公司：2005在节点上的抉择
　[本章小结]　[复习思考题]　[案例分析]　广告在竞争中的作用　[本章参考文献]第2章　整合营销
理论与广告　[本章结构图]　[本章学习目标]　[本章提要]　[关键术语]　[引导案例]整合营销成功蹿
红《大长今》　2.1  整合营销传播理论概述    2.1.1  整合营销传播思想的发展    2.1.2  整合营销传播的內
涵    2.1.3  整合营销传播的扩展——5R理论    [个案研究]　“酷儿”的整合营销传播策略  2.2  整合营销
传播在中国的推广应用  2.3  整合营销传播对传统营销传播的挑战    2.3.1  传统营销传播    2.3.2  传统营销
传播面临的挑战  2.4  整合营销传播与广告    2.4.l  整合营销传播：广告发展新阶段    2.4.2  广告整合营销
传播模式形成的现实背景    2.4.3  广告整合营销传播模式的运作要点　　[广告实务]　整合营销传播的
层次　　[本章小结]　[复习思考题]　[案例分析]广告在竞争中的作用　[本章参考文献]第3章　广告
战略第4章　广告目标与预算第5章　广告受众第6章　广告信息策略第7章　广告媒体策略第8章　广告
创意策略第9章　广告的设计与制作第10章　广告效果评估第11章　广告组织与管理第12章　国际广告
后记
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