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内容概要

本书的章节内容是根据市场调研与预测的实践需要来安排的。
作为本科生教材，这种安排可能在课时上和难度上都具有挑战性，因此，学生在学习过程中，对书中
的一些内容，如计量经济模型、统计检验方法中的组合分析方法等，可作为一般性的了解。
事实上，对于本科生而言，本书的许多内容更多是的需要学生理解的相关概念和操作方法，而不是具
体的推理过程。
在实际应用中，专业的软件包工具，如SPSS、SAS等，已经解决了大部分操作问题，学生们可以通过
这些软件包的手册来掌握统计分析的操作与应用方法，而本书所介绍的概念和基本思想就成为使用这
些手册的重要基础。
我们的教学实践证明，若缺乏这些基础理论，学生在选择分析工具时是非常盲目的，且无法对软件分
析的结果作出正确的、恰如其分的解释。
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