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前言

　　市场营销理论的产生是美国20世纪初社会经济环境发展变化的产物。
市场营销思想及理论的出现和发展，不仅对美国而且对所有市场经济国家的社会和经济都产生了重大
影响。
它指导着成千上万的企业，有力地推动了企业的市场营销实践的发展乃至企业市场地位的提高；市场
营销思想及理论还改变了人们对社会、市场和消费的看法，形成了人们新的价值观念和行为准则。
因此，各国的商学院都重视市场营销思想及理论的研究，并进而使之成为一门独立的学科即市场营销
学，该学科后来逐渐成为所有商学院培养方案的中心课程，对培养企业的管理精英起了很重要的作用
。
　　随着我国市场取向的经济体制改革的开始和深入发展，市场营销学也开始由西方引进并得到了迅
速的传播，逐渐成为适应我国经济改革与发展需要的最重要的管理学科之一。
同时，市场营销学也被引入了我国企业的经营管理实践中，它对我国企业的成长、经济的发展、市场
的繁荣、人民生活水平的提高，甚至对政府的经济决策都产生了重要的影响，发挥了积极的作用。
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内容概要

　　《营销学核心课系列教材新世纪高等学校教材：国际市场营销》随着我国市场取向的经济体制改
革的开始和深入发展，市场营销学也开始由西方引进并得到了迅速的传播，逐渐成为适应我国经济改
革与发展需要的最重要的管理学科之一。
同时，市场营销学也被引入了我国企业的经营管理实践中，它对我国企业的成长、经济的发展、市场
的繁荣、人民生活水平的提高，甚至对政府的经济决策都产生了重要的影响，发挥了积极的作用。
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章节摘录

　　第1章 导论　　【本章学习目标】　　经济全球化的新动向。
　　跨国公司在世界经济中的重要作用。
　　国际市场营销的概念和特点。
　　国际市场营销的实践发展和理论演进。
　　我国开展国际市场营销的战略意义。
　　【引导案例】席卷而来的经济全球化：耐克公司的全球供给管理网络　　得益于经济全球化和信
息化带来的优势，越来越多的跨国公司在世界范围内配置资源，大幅降低了产品的生产成本，提高了
经营效率。
因此，在全球化的今天，试图去区分一个产品是哪个国家生产的，已经失去了意义，更多的产品是全
球性生产。
尤其是一些旗下拥有知名品牌的跨国公司，几乎已经退出产品生产环节，专心致力于消费者研究、产
品研发等活动．而将产品生产分配到成本效率最佳的各国厂商中。
　　耐克公司，世界上最大的运动鞋供应商，已经在全球创建了一个需求驱动供给网络，赋予公司高
度灵活性，以应对全球市场动态的运动鞋市场。
世界各地的转包商或生产合作伙伴，事实上生产了耐克公司100％的产品。
每个生产合作伙伴占据耐克的供给网络三层中的一层，而耐克作为网络建筑师和主操作员，履行判断
市场趋势、设计新产品、安排生产、指定生产职责和管理分配与销售的职能（见图1-1）。
　　在图1-1中，第一层生产伙伴组装完成产品。
第一层生产伙伴中的发达伙伴位于中国台湾地区和韩国，负责生产耐克最新最贵的旗舰产品。
这些公司的产品量较少，但他们与耐克共同开发产品并在新技术方面参与投资。
第一层生产伙伴中的批量生产商，负责制造特定种类的鞋袜，比如纵向联合的篮球鞋。
耐克不限制他们的开发工作，因为每个厂商都可以同时为几家鞋类公司生产产品。
耐克还会使用专有的发展中国家的制造力量，这些合作伙伴通常位于泰国、印度尼西亚和中国，由于
这些国家的低劳动力成本和多样化的组装场所，为了让发展中伙伴提高自身的能力，耐克已经通过“
指导规则”建立技术交换，并且鼓励发展中伙伴和发达伙伴共同承担风险。
 　　⋯⋯
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